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Выборы в Госдуму-2026: 
Мониторинг предвыборной активности думских партий. Тринадцатый интегральный рейтинг 
(08 - 14 июня 2026 г.)
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Аналитическая записка по итогам оценки активности парламентских партий по ходу кампании по выборам в Государственную Думу-2026

Эксперты Центра исследований политической культуры России (ЦИПКР) на основании данных мониторинговых систем «Медиалогия» (анализ СМИ), мониторинга социальных медиа, а также системы ТВ-мониторинга ЦИПКР продолжают анализировать итоги недельной предвыборной активности пяти думских партий.
В настоящем рейтинге проанализирована неделя с 08 по 14 июня 2026 года – период после пост-праймеризного охлаждения, но уже с новой событийной волной, связанной с Днем России, Всемирным днем донора крови, партийными конференциями, подготовкой к съездам и заметным усилением регионально-организационной активности. Тринадцатая неделя оказалась особенно интересной тем, что в ней произошло одновременное усиление монополии «Единой России» в телевизионно-медийной вертикали и резкая перестройка внутренней иерархии оппозиционного сегмента – как в соцсетях, так и в смысловом поле.
По собранным мониторинговым данным были определены недельные рейтинги активности партий в:
– средствах массовой информации
– социальных медиа
– федеральных телеканалах
– продвижении политической повестки
На основании четырех отраслевых рейтингов был выведен интегральный показатель предвыборной активности парламентских партий.
Интегральный рейтинг построен на основе четырех отраслевых контуров с равным весом (по 25%).

I. СМИ-РЕЙТИНГ ПАРЛАМЕНТСКИХ ПАРТИЙ ЗА ПЕРИОД 8–14 ИЮНЯ 2026 ГОДА
Источник данных
Расчет выполнен на основе выгрузки системы «Медиалогия» по пяти парламентским партиям.
Параметры мониторинга
Объекты: КПРФ, СРЗП, ЛДПР, «Новые люди», «Единая Россия»
Уровни СМИ: региональный, федеральный
Категории СМИ: газеты, журналы, интернет, информагентства, радио, ТВ
Всего сообщений в массиве: 16 907
Исходные данные
	№
	Партия
	Сообщения
	Главная роль
	Охват (млн)
	Цитирование
	Позитив
	Негатив

	1
	Единая Россия
	13 219
	6 500
	176,6
	4 562
	3 656
	63

	2
	КПРФ
	1 589
	840
	61,9
	838
	193
	21

	3
	ЛДПР
	1 324
	761
	83,2
	807
	152
	5

	4
	СРЗП
	1 067
	543
	51,9
	610
	69
	6

	5
	Новые люди
	664
	418
	106,5
	382
	131
	2


Максимумы для нормирования
На 13-й неделе мониторинга зафиксировано дальнейшее снижение общего числа сообщений – с 20,3 тыс. на предыдущей неделе до 16,9 тыс. на текущей. Это означает продолжение сжатия медийного поля после завершения крупных событийных волн конца мая – начала июня. Однако структура лидерства не изменилась: во всех четырех количественных показателях максимум по-прежнему удерживает «Единая Россия».
Максимумы недели:
· Сообщения: 13 219
· Главная роль: 6 500
· Охват: 176,6 млн
· Цитирование: 4 562
– все показатели принадлежат «Единой России».
Итоговый СМИ-рейтинг (13-я неделя vs 12-я неделя)
	Место
	Партия
	8–14 июня
	1–7 июня
	Динамика (Δ)

	1
	Партия «Единая Россия»
	99,92
	99,85
	+0,07

	2
	Либерально-демократическая партия России
	25,59
	22,72
	+2,87

	3
	Партия «Новые люди»
	24,54
	18,07
	+6,47

	4
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	23,18
	32,42
	−9,24

	5
	Партия «Справедливая Россия – За правду»
	18,73
	21,34
	−2,61


Анализ рейтинговой динамики
«Единая Россия» (+0,07) – возврат к абсолютному потолку
Партия власти снова вышла на практически предельный показатель – 99,92 балла. На фоне общего сокращения медиаполя ЕР не просто удержала позиции, но и слегка усилила их в относительном выражении. Это важный сигнал: даже когда общий новостной поток сжимается, именно «партия власти» оказывается главным бенефициаром дефицита внимания.
ЕР сохраняет монополию не только по валу (количеству) сообщений, но и по структуре медийного присутствия:
· максимальный объем упоминаний,
· максимальная доля сообщений в главной роли,
· максимальный охват,
· максимальная цитируемость,
· почти идеальная тональность.
Фактически мы видим, что «Единая Россия» уже давно существует в СМИ не как один из участников гонки, а как системный центр всего политического новостного поля. Остальные партии борются между собой за положение лучшего второго номера, тогда как ЕР занимает собственную, отдельно стоящую вершину.
ЛДПР (+2,87) – возвращение статуса главного медийного преследователя внутри оппозиции
ЛДПР поднялась на второе место и стала главным победителем недели среди оппозиционных партий в СМИ-контуре. Это произошло прежде всего благодаря сочетанию трех факторов:
· сравнительно высокого охвата,
· устойчивой цитируемости,
· почти безупречной тональности.
Особенно важно, что ЛДПР показала лучший репутационный фон среди крупных оппозиционных игроков: всего 5 негативных публикаций при 152 позитивных. Для партии, еще недавно переживавшей серию имиджевых сбоев, это означает серьезное выправление медийного профиля.
Политически ЛДПР на этой неделе выглядит как партия, которая не производит аномального количества инфоповодов, но умеет удерживаться в качественных медиа и при этом избегать лишнего негатива. То есть речь идет не о взрывном прорыве, а о грамотной стабилизации с последующим медийным подъемом.
«Новые люди» (+6,47) – главный «парадокс» недели и рывок на третье место
Самое неожиданное движение недели – скачок «Новых людей» с пятого на третье место. Партия по-прежнему имеет очень скромный абсолютный объем публикаций – всего 664 сообщения, то есть в 20 раз меньше, чем у ЕР. Но при этом НЛ получили 106,5 млн охвата – это больше, чем у КПРФ и СРЗП, и сравнимо с лучшими оппозиционными «попаданиями» недели.
Именно здесь скрыт главный парадокс недели: «Новые люди» почти отсутствуют как массовая медийная машина, но неожиданно оказываются очень эффективны по качеству единичных попаданий.
Иными словами, партия не создает широкий новостной вал, зато отдельные ее сюжеты заходят в крупные и хорошо читаемые площадки. Это подтверждает диагноз, который уже не раз возникал в ходе мониторинга: «Новые люди» – это партия точечных сильных заходов без массовой инфраструктуры.
КПРФ (−9,24) – резкое «проседание» после восстановительной недели
Коммунисты на этот раз стали главными проигравшими в СМИ-контуре. После сильного восстановления неделей ранее КПРФ вновь откатилась вниз и опустилась на четвертое место. Главная причина – обрушение охвата: с 120,9 млн до 61,9 млн. То есть партия потеряла не просто часть внимания, а прежде всего доступ к крупным и резонансным площадкам.
Это важнейший симптом. По количеству сообщений и по числу публикаций в главной роли КПРФ остается вполне заметной силой. Но качество медиа-доставки резко просело. Следовательно, проблема партии не в отсутствии тем (как таковых), а в неустойчивости доступа к крупным каналам распространения.
СРЗП (−2,61) – плавное вымывание из федеральной новостной конкуренции
«Справедливая Россия» опустилась на последнее место. В отличие от КПРФ, падение СРЗП не выглядит драматическим – это не обвал, а медленное выдавливание на периферию. Партия сохраняет присутствие, но это присутствие становится все менее заметным и конкурентоспособным.
Проблема не в репутационных скандалах, а в том, что даже «безопасный» контент СРЗП не пробивает потолок внимания. Партия все больше выглядит как участник кампании, который есть в информационном поле, но не формирует это поле.
Общий вывод по СМИ
Главная особенность недели – сжатие общего медиаполя при резкой перестройке оппозиционной иерархии.
Если предыдущая неделя возвращала более привычную конфигурацию с КПРФ на втором месте, то нынешняя неделя показала совершенно другую картину:
· ЕР сохраняет абсолютную монополию;
· ЛДПР выходит на вторую строчку;
· «Новые люди» совершают неожиданный рывок на третье место;
· КПРФ откатывается вниз;
· СРЗП окончательно сползает в хвост рейтинга.
Главное наблюдение недели: в условиях сжатого медийного поля положение партии определяет уже не только число публикаций, но и способность попадать в «правильные» (рейтинговые) медиа.

II. АКТИВНОСТЬ ДУМСКИХ ПАРТИЙ В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ ЗА ПЕРИОД 8–14 ИЮНЯ 2026 ГОДА
Контент-анализ произведен на основе выгрузки мониторинга социальных медиа.
Источник данных
Тема мониторинга: парламентские партии
Период: 00:00 08.06.2026 – 00:00 14.06.2026
Платформы: 20 платформ в суммарном массиве
Параметры расчета:
· сообщения
· авторы
· просмотры
· вовлеченность
Исходные данные
	Объект
	Сообщения
	Авторы
	Просмотры
	Вовлеченность

	Единая Россия
	209 869
	94 879
	2 399 184
	314 991

	СРЗП
	49 706
	5 376
	601 537
	40 967

	ЛДПР
	29 198
	8 688
	1 013 209
	45 303

	КПРФ
	21 981
	10 653
	881 979
	45 531

	Новые люди
	5 012
	3 160
	1 266 636
	166 830


Максимумы для нормирования
На 13-й неделе во всех четырех базовых показателях максимум удерживает «Единая Россия»:
· Просмотры: 2 399 184
· Вовлеченность: 314 991
· Авторы: 94 879
· Сообщения: 209 869
Итоговый рейтинг в социальных сетях (13-я неделя vs 12-я неделя)
	Место
	Партия
	8–14 июня
	1–7 июня
	Динамика (Δ)

	1
	Партия «Единая Россия»
	100,00
	100,00
	0,00

	2
	Партия «Новые люди»
	32,92
	11,43
	+21,49

	3
	Либерально-демократическая партия России
	21,36
	20,45
	+0,91

	4
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	19,74
	15,89
	+3,85

	5
	«Справедливая Россия – За правду»
	16,39
	16,14
	+0,25


Политическая динамика
«Единая Россия» (0,00) – абсолютное лидерство при дальнейшем сжатии цифрового поля
Партия власти сохраняет железобетонные 100 баллов, однако абсолютные показатели снова снижаются. По сравнению с 12-й неделей:
· просмотры сократились с 2,65 млн до 2,40 млн;
· вовлеченность снизилась с 320,3 тыс. до 315,0 тыс.;
· число сообщений уменьшилось с 225,2 тыс. до 209,9 тыс.;
· число авторов сократилось с 98,5 тыс. до 94,9 тыс.
То есть цифровой контур ЕР продолжает выходить из пост-праймеризной мобилизационной перегрузки и переходит в более спокойный рабочий режим. Но это спокойствие остается недоступным для конкурентов: даже на фоне снижения показателей «партия власти» все равно недосягаема по всем четырем базовым критериям.
Политически это означает следующее: ЕР уже не нуждается в постоянном цифровом форсаже, чтобы удерживать монополию. Инфраструктурный запас прочности настолько велик, что даже умеренный спад не создает для нее реальных рисков.
«Новые люди» (+21,49) – сенсационный прорыв недели и главный цифровой «парадокс» кампании
Главное событие недели в соцсетях – взлет «Новых людей» с последнего на второе место. Это крупнейший недельный скачок в оппозиционном сегменте за последнее время. Причем сделан он не за счет валовой массы публикаций и не за счет широкой сетки авторов, а практически исключительно за счет качества контакта с аудиторией.
Партия при минимальной инфраструктуре показала:
· 1,27 млн просмотров – больше, чем у ЛДПР и КПРФ;
· 166,8 тыс. вовлеченности – более чем в три раза выше, чем у любой другой оппозиционной партии;
· всего 5 тыс. сообщений и 3,2 тыс. авторов – то есть в разы меньше, чем у конкурентов.
Это означает, что перед нами уникальный для всей кампании случай: партия с самым скромным объемом производства контента и самой узкой сеткой распространения получила аномально сильный отклик аудитории. Иначе говоря, у «Новых людей» на этой неделе сработала модель «мало, но очень метко».
ЛДПР (+0,91) – удержание сильных позиций без прорыва
ЛДПР формально прибавила, но оказалась отброшена на третье место из-за неожиданного рывка «Новых людей». При этом собственный результат партии нельзя назвать плохим: ЛДПР удержала хороший уровень просмотров, сохранила рабочую вовлеченность и вновь показала достаточно крупный объем сообщений.
Профиль ЛДПР на этой неделе – это стабильная цифровая работоспособность без взрывного эффекта. Партия сохраняет узнаваемый стиль:
· высокий темп публикаций,
· сравнительно приличные охваты,
· уверенное присутствие в оппозиционном сегменте.
КПРФ (+3,85) – рост без политического выигрыша
КПРФ улучшила абсолютные показатели и прибавила в баллах, но все равно осталась лишь на четвертой позиции. Коммунисты сохранили свою традиционную сильную сторону – лучшую среди оппозиции сетку авторов. То есть КПРФ по-прежнему выглядит как партия с наиболее естественным, не столь централизованным контуром цифрового присутствия. Но эта органика снова не превратилась в ударный результат.
На 13-й неделе коммунисты снова выглядели как партия, у которой есть аудитория и распределенная среда поддержки, но нет достаточно мощной цифровой машины для быстрого захвата повестки.
СРЗП (+0,25) – привычный упор на количество без роста отдачи
СРЗП снова продемонстрировала знакомую модель поведения: большой объем публикаций при слабой органике и умеренной отдаче. Партия выпустила 49,7 тыс. сообщений – заметно больше, чем ЛДПР (и тем более КПРФ), однако это не позволило ей подняться выше последнего места.
Это, пожалуй, наиболее жесткий вердикт недели для СРЗП: количественная настойчивость не превращается в качественное цифровое влияние.
Общий вывод по соцсетям
Главная особенность недели – резкая перестройка оппозиционной иерархии на фоне общего сжатия цифрового поля.
Если 12-я неделя показывала относительно привычную картину – ЛДПР в роли главной оппозиционной силы соцсетей, СРЗП и КПРФ в борьбе за середину, «Новые люди» внизу, – то 13-я неделя перевернула эту логику:
· ЕР сохранила абсолютную монополию;
· «Новые люди» совершили сенсационный рывок на второе место;
· ЛДПР удержалась в тройке;
· КПРФ осталась внизу, несмотря на рост;
· СРЗП снова доказала ограниченность своей стратегии массового публикационного давления.
Главное наблюдение: на этой неделе соцсети решались уже не масштабом партийной машины как таковой, а эффективностью преобразования ограниченного контента в сильную реакцию аудитории.

III. АНАЛИЗ ТВ-ВОСТРЕБОВАННОСТИ АКТИВНОСТИ ДУМСКИХ ПАРТИЙ
Расчет выполнен по данным ТВ-мониторинга ЦИПКР на пяти федеральных телеканалах, а также по упоминаниям на канале «Россия 24».
Исходные данные (13-я неделя, 7–13 июня)
Общий объем партийного эфира: 45 минут 28 секунд = 2728 секунд.
	Партия
	Эфир (сек)
	Синхрон (сек)
	Инфоповоды
	Россия 24

	Единая Россия
	2266
	757
	7
	9

	Новые люди
	283
	122
	4
	1

	СРЗП
	89
	40
	2
	0

	КПРФ
	46
	26
	1
	0

	ЛДПР
	44
	27
	1
	3


Максимумы для нормирования
На 13-й неделе «Единая Россия» вернула себе абсолютное лидерство уже по всем четырем параметрам:
· Объем эфира: 2266 сек – ЕР
· Синхрон: 757 сек – ЕР
· Инфоповоды: 7 – ЕР
· Россия 24: 9 сюжетов – ЕР
Итоговый ТВ-рейтинг (13-я неделя vs 12-я неделя)
	Место
	Партия
	7–13 июня
	31 мая – 6 июня
	Динамика (Δ)

	1
	Партия «Единая Россия»
	100,00
	88,00
	+12,00

	2
	Партия «Новые люди»
	22,24
	14,91
	+7,33

	3
	Либерально-демократическая партия России
	11,18
	30,80
	−19,62

	4
	Партия «Справедливая Россия – За правду»
	8,47
	8,63
	−0,16

	5
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	4,50
	36,41
	−31,91


Политическая динамика
«Единая Россия» (+12,00) – возвращение к абсолютной телевизионной монополии
Партия власти на этой неделе не просто сохранила лидерство, а полностью замкнула на себе весь телевизионный контур, вернув себе формальные 100 баллов. В отличие от предыдущей недели, когда максимум по «России 24» уходил ЛДПР, теперь «Единая Россия» лидирует сразу по всем параметрам.
При этом реальное доминирование ЕР на центральных каналах стало почти подавляющим. Партия получила:
· 83,1% суммарного партийного эфира;
· 77,9% синхрона.
То есть более четырех пятых всего партийного телевидения недели фактически оказалось занято одной политической силой. Это уже не просто лидерство – это режим телевизионной сверх-монополии.
«Новые люди» (+7,33) – неожиданное второе место на фоне общего обвала оппозиции
Вторым по ТВ-рейтингу на этой неделе стали «Новые люди», и это один из самых примечательных результатов периода. Партия набрала 22,24 балла и вышла на второе место не потому, что резко прорвалась к большим федеральным объемам, а потому, что на фоне почти полного обрушения остальных оппозиционных игроков сумела сохранить относительно живое и многотемное присутствие.
«НЛ» получили:
· 283 секунды эфира;
· 122 секунды синхрона;
· 4 инфоповода;
· 1 сюжет на «России 24».
По абсолютным меркам это все еще скромный результат. Но внутри оппозиционного поля именно «НЛ» оказались самой живой партией недели на телевидении.
ЛДПР (−19,62) – резкое падение при «сохранении жизни» на «России 24»
ЛДПР формально удержалась в тройке, но пережила очень тяжелую неделю. После 30,80 балла на предыдущем отрезке партия опустилась до 11,18, то есть потеряла почти две трети телевизионного веса.
Спасительным фактором для ЛДПР снова стало присутствие на «России 24», где партия получила 3 сюжета. Именно это позволило ей удержаться выше СРЗП и КПРФ. Без новостного канала ЛДПР оказалась бы в самом низу рейтинга.
СРЗП (−0,16) – стабильность на очень низкой базе
«Справедливая Россия» почти не изменила показатель – 8,47 против 8,63 неделей ранее. Но эта стабильность означает не устойчивость, а застывание в зоне телевизионного полумолчания.
Партия присутствовала, но не оставляла информационного следа, способного расширить ее вес в телевизионном пространстве.
КПРФ (−31,91) – телевизионный обвал после статуса главного оппонента
Главный провал недели в ТВ-контуре – это, безусловно, КПРФ. После достаточно сильной 12-й недели, когда партия удерживала второе место и сохраняла более 20% эфирной доли, теперь коммунисты опустились на последнее место с результатом всего 4,50 балла.
Масштаб падения колоссален:
· с 36,41 до 4,50;
· с 21,8% до 1,7% доли эфира;
· с 21,7% до 2,7% синхрона.
Политически это означает чрезвычайно важную вещь: если на 11-й и частично 12-й неделях КПРФ выглядела как единственный системный телевизионный оппонент ЕР, то на 13-й неделе партия оказалась практически полностью вычеркнута из федерального экрана.
Общий вывод по ТВ
Главная особенность недели – резкое восстановление однополюсной телевизионной системы, в которой «партия власти» забирает практически весь экранный ресурс, а оппозиция оказывается раздробленной, ослабленной и оттесненной к символическим остаткам эфира.
Ключевые изменения по сравнению с прошлой неделей:
· ЕР вернула себе полный максимум – 100 баллов – и нарастила долю эфира до 83%;
· «Новые люди» неожиданно стали вторыми, воспользовавшись общим ослаблением конкурентов;
· ЛДПР удержалась в тройке только за счет «России 24»;
· СРЗП осталась в зоне малозаметного фонового присутствия;
· КПРФ пережила тяжелейший телевизионный обвал.
Телевидение вновь стало практически монологом партии власти, в котором оппозиции оставлены лишь фрагменты.

IV. РЕЙТИНГ АКТУАЛЬНОСТИ ПРЕДВЫБОРНОЙ ПОВЕСТКИ (ИНТЕГРАЛЬНЫЙ)
За период 8–14 июня 2026 года
(на основе выгрузки публикаций с главной ролью упоминаний партий из массива 6997 сообщений, экспортировано 1000 уникальных сообщений)
1. Методология
Рейтинг построен на анализе выгрузки сообщений из системы «Медиалогия» за период 8–14 июня 2026 года. Учитывались только публикации, где деятельность партии указана в главной роли. Перечислительные упоминания исключены. Использованы те же 9 базовых тематических направлений и ситуативные блоки, что позволяет сохранять сопоставимость с предыдущими неделями кампании. Нормирование: (сумма баллов партии / 60) × 100.
2. Базовые тематические направления (интегральный максимум 45)
2.1. Интернет и цифровые права
КПРФ (5 баллов) – безусловный лидер. Коммунисты запустили портал в защиту свободного интернета против блокировок и цензуры, провели конференцию МГК КПРФ «За свободу в Интернете!». Также критиковали Минцифры за «цифровой беспредел».
«Новые люди» (3 балла) – предложили провести эксперимент по дистанционному техосмотру автомобилей и ввести пробный месяц для камер фиксации нарушений.
СРЗП (3 балла) – эпизодические высказывания о регулировании ИИ и цифровой экономике.
ЕР и ЛДПР (по 1 баллу) – системных инициатив не зафиксировано.
2.2. Лекарственное обеспечение и здравоохранение
ЛДПР (5 баллов) – доминирование во Всемирный день донора крови. Леонид Слуцкий выступил с пакетом инициатив: увеличить ежегодную выплату почетным донорам до двух МРОТ, учредить звание «Заслуженный донор России», внедрить на «Госуслугах» систему оценки качества работы врачей.
СРЗП (3 балла) – также предложила увеличить выплаты донорам, но менее системно.
Остальные партии (1 балл) – ограничились рядовыми упоминаниями.
2.3. Демография, материнство, поддержка семей
СРЗП (5 баллов) – ключевой генератор инициатив. Предложены государственные выплаты на погашение ипотеки при рождении каждого ребенка, дифференцированная шкала льготной ипотеки, «материнская зарплата».
ЕР (3 балла) – Дмитрий Медведев поддержал оказание помощи всем многодетным семьям без учета нуждаемости.
ЛДПР (3 балла) – студенческая ипотека, алиментный фонд.
КПРФ (3 балла) – выступления за расширение мер поддержки семей.
«Новые люди» (1 балл) – системной активности не зафиксировано.
2.4. Миграционная политика
Ни одна партия не дала системных инициатив уровня 5 баллов.
ЛДПР (3 балла) – лимит годовых квот для мигрантов.
СРЗП (3 балла) – акцент на проблемах нелегальной миграции.
ЕР и КПРФ (по 1 баллу) – активность отсутствовала.
2.5. ЖКХ и тарифы
СРЗП (5 баллов) – требование разработать единые федеральные стандарты качества коммунальных услуг.
ЕР (3 балла) – разъяснение порядка регистрации дачных построек, мониторинг ремонтов объектов ЖКХ.
КПРФ (3 балла) – критика роста тарифов ЖКХ как фактора социальной напряженности.
ЛДПР и НЛ – без системной активности.
2.6. Образование
КПРФ (5 баллов) – лидер недели. Законопроект о запрете принуждения к использованию конкретных мессенджеров в школах и вузах, требование вернуть в школьную программу Солженицына и Шаламова, критика ЕГЭ, обсуждение проблем бесплатного высшего образования.
«Новые люди» (3 балла) – единый порядок дегустации школьного питания родителями, дистанционная пересдача ЕГЭ.
ЛДПР (3 балла) – профориентация школьников на рабочих местах родителей, защита прав детей при приеме в 10-е классы.
СРЗП (3 балла) – отмена ЕГЭ и ОГЭ, 1 сентября как выходной.
ЕР (1 балл) – самостоятельных образовательных инициатив не зафиксировано.
2.7. Социальная справедливость
СРЗП (5 баллов) – максимальный пакет: 13-я пенсия, 13-я зарплата, повышение МРОТ до 60 тыс. рублей, рефинансирование микрозаймов.
КПРФ (5 баллов) – жесткая критика налоговой системы, повышение НДФЛ для богатых, возврат УСН и патента для малого бизнеса, возврат потребительской корзины при расчете прожиточного минимума.
ЛДПР (3 балла) – алиментный фонд, налоговый вычет на детский сад и продленку.
«Новые люди» (3 балла) – налоговый вычет на ветеринарные услуги.
ЕР (3 балла) – поддержка малого бизнеса и смягчение налогов, но без системной социальной повестки.
2.8. Поддержка СВО и помощь регионам
ЕР (5 баллов) – самая масштабная активность: гуманитарные конвои, акция «Коробка храбрости», партийный десант в Чечне, единые дни приема семей участников СВО, идея реабилитационных центров в каждом регионе.
КПРФ (5 баллов) – передача копий Знамени Победы в зону СВО, 155-й гуманитарный конвой, фильм о бойцах СВО. Одновременно партия получила и негативный резонанс из-за заявления Вячеслава Мархаева.
ЛДПР (3 балла) – волонтерские центры, гуманитарная помощь, награды «За помощь в СВО».
СРЗП (3 балла) – инициативы по единому уровню денежного довольствия и помощь переселенцам.
«Новые люди» (3 балла) – крупный гуманитарный конвой с дронами, медикаментами, генераторами и автомобилями.
2.9. Экология и благоустройство
ЕР (5 баллов) – массовые субботники ко Дню России, «Международный день соседей», «Чистая страна», голосование за объекты благоустройства.
Остальные партии (1 балл) – лишь эпизодические локальные акции.
Сумма базовых баллов
· ЕР – 23
· ЛДПР – 23
· СРЗП – 31
· КПРФ – 29
· Новые люди – 17

3. Ситуативные (событийные) блоки
	Событие
	ЕР
	ЛДПР
	СРЗП
	КПРФ
	Новые люди

	День России (12 июня)
	+5
	+4
	+3
	+2
	+1

	Всемирный день донора крови (14 июня)
	+1
	+5
	+3
	+1
	+1

	V съезд народных депутатов Сибири (10 июня, Новосибирск)
	–
	–
	–
	+2
	–

	Итоги праймериз КПРФ «Народный кандидат»
	–
	–
	–
	+2
	–

	Предвыборные конференции и подготовка к съездам
	+4
	+3
	+2
	+3
	+1

	Экспертный совет ЕР (Народная программа, 7 вызовов)
	+2
	–
	–
	–
	–

	Заявление В. Мархаева о плане завершения СВО
	–
	–
	–
	+2
	–

	Инициатива НЛ о налоговом вычете на ветеринарные услуги
	–
	–
	–
	–
	+2

	Инициатива ЛДПР по алиментному фонду
	–
	+1
	–
	–
	–

	ПМЭФ-2026 (обсуждение итогов)
	+1
	+1
	+1
	+1
	+1


Сумма дополнительных баллов
· ЕР – 13
· ЛДПР – 14
· СРЗП – 9
· КПРФ – 13
· Новые люди – 6

4. Итоговый повесточный рейтинг
	Партия
	Сумма базовых (из 45)
	Доп. баллы (из 15)
	Общая сумма (из 60)
	Балл (из 100)
	Место

	КПРФ
	29
	13
	42
	70,0
	1

	СРЗП
	31
	9
	40
	66,7
	2

	ЛДПР
	23
	14
	37
	61,7
	3

	Единая Россия
	23
	13
	36
	60,0
	4

	Новые люди
	17
	6
	23
	38,3
	5




5. Сравнение с предыдущей неделей (01–07 июня 2026)
	Партия
	Прошлая неделя
	Текущая неделя
	Динамика
	Изменение балла

	КПРФ
	68,3 (1–2)
	70,0 (1)
	↑
	+1,7

	СРЗП
	68,3 (1–2)
	66,7 (2)
	↓
	−1,6

	ЛДПР
	53,3 (4)
	61,7 (3)
	↑
	+8,4

	Единая Россия
	63,3 (3)
	60,0 (4)
	↓
	−3,3

	Новые люди
	41,7 (5)
	38,3 (5)
	→
	−3,4



6. Политическая интерпретация: активность партий и обоснование рейтингов
КПРФ (70,0 балла, 1 место) – возврат к единоличному лидерству
Коммунисты продемонстрировали самую сбалансированную стратегию: высокую базовую активность и сильный событийный блок.
Базовая повестка – лидерство в темах «Интернет и цифровые права» и «Образование», сильные позиции в «Социальной справедливости» и «Поддержке СВО». КПРФ смогла сочетать конструктивные инициативы с жесткой критикой власти.
Событийный блок – V съезд народных депутатов Сибири, итоги праймериз «Народный кандидат», резонанс вокруг заявления Мархаева. Даже несмотря на сдержанное отношение к Дню России, коммунисты смогли компенсировать это за счет других ярких событий.
Главный вывод: КПРФ вышла в чистое первое место, подтвердив способность генерировать содержательную повестку и эффективно использовать событийные поводы.
СРЗП (66,7 балла, 2 место) – лидер социальной повестки, но проигрыш в событиях
Партия Миронова второй раз подряд показывает максимальную сумму базовых баллов. Она абсолютный лидер в демографии, ЖКХ и социальной справедливости. Однако событийный блок у СРЗП – один из самых слабых.
Итог: СРЗП остается главным генератором идей, но проигрывает в медийной упаковке и событийном менеджменте, что не позволяет занять первое место.
ЛДПР (61,7 балла, 3 место) – самый сильный рывок недели
ЛДПР прибавила 8,4 балла и поднялась с четвертого на третье место. Главный драйвер – Всемирный день донора крови, где партия Слуцкого предложила пакет системных инициатив. Также ЛДПР активно отметила День России, провела региональные конференции.
Однако слабые места сохранились: в базовых темах «ЖКХ», «Экология», «Цифровые права» партия практически не присутствует. Тем не менее точечная работа по нескольким темам позволила совершить рывок.
Единая Россия (60,0 балла, 4 место) – количественное доминирование без качественного преимущества
Партия власти получила максимальные баллы за День России и за счет масштабной инфраструктуры празднования, а также за предвыборные конференции и Экспертный совет. Однако базовая сумма – 23 – оказалась минимальной среди лидирующей четверки.
ЕР проигрывает оппозиции по содержательным темам:
· демография,
· образование,
· социальная справедливость.
Единственные темы, где партия уверенно впереди, – экология и СВО.
Вывод: ЕР остается партией большинства по охвату, но ее повестка воспринимается как скорее ритуальная и отчетная, чем как источник новых социальных смыслов.
«Новые люди» (38,3 балла, 5 место) – нишевое присутствие
Партия продолжает пробовать себя в отдельных темах: налоговый вычет на ветеринарные услуги, дистанционный техосмотр, школьное питание. Однако отсутствие системной работы по ключевым для большинства избирателей темам не позволяет подняться выше.
«Новые люди» остаются партией для урбанизированной молодой аудитории, но не для широких масс.

7. Главный смысловой вывод недели. КПРФ, вернула себе единоличное лидерство, опередив СРЗП. При этом разрыв между первой и четвертой партиями составляет 10 баллов, что свидетельствует о сохранении высокой конкурентности именно в смысловом измерении.
ЛДПР показала, как один удачно выбранный тематический повод может радикально улучшить позиции партии. СРЗП нуждается в усилении событийной составляющей. «Единая Россия» рискует окончательно потерять инициативу в социальных вопросах, если не начнет генерировать собственные яркие инициативы, а не только реагировать на праздники и отчитываться о проделанной работе.

V. ИНТЕГРАЛЬНЫЙ РЕЙТИНГ МЕДИЙНО-ПОЛИТИЧЕСКОЙ АКТИВНОСТИ ПАРЛАМЕНТСКИХ ПАРТИЙ
(08–14 июня 2026 года)
Это итоговый объединенный рейтинг недели, в котором сопоставляются четыре измерения предвыборной активности:
· СМИ,
· соцсети,
· ТВ,
· повестка.
Сводная таблица четырех контуров
	Партия
	СМИ
	Соцсети
	ТВ
	Повестка
	Интегральный расчет

	Единая Россия
	99,92
	100,00
	100,00
	60,0
	(99,92 + 100,00 + 100,00 + 60,0) / 4

	КПРФ
	23,18
	19,74
	4,50
	70,0
	(23,18 + 19,74 + 4,50 + 70,0) / 4

	ЛДПР
	25,59
	21,36
	11,18
	61,7
	(25,59 + 21,36 + 11,18 + 61,7) / 4

	СРЗП
	18,73
	16,39
	8,47
	66,7
	(18,73 + 16,39 + 8,47 + 66,7) / 4

	Новые люди
	24,54
	32,92
	22,24
	38,3
	(24,54 + 32,92 + 22,24 + 38,3) / 4


Расчет итоговых значений
· Единая Россия: (99,92 + 100,00 + 100,00 + 60,0) / 4 = 89,98
· КПРФ: (23,18 + 19,74 + 4,50 + 70,0) / 4 = 29,36
· ЛДПР: (25,59 + 21,36 + 11,18 + 61,7) / 4 = 29,96
· СРЗП: (18,73 + 16,39 + 8,47 + 66,7) / 4 = 27,57
· Новые люди: (24,54 + 32,92 + 22,24 + 38,3) / 4 = 29,50
ИТОГОВЫЙ ИНТЕГРАЛЬНЫЙ РЕЙТИНГ (08–14 июня 2026 года)
	Место
	Партия
	Интегральный балл
	Динамика к 12-й неделе

	1
	Партия «Единая Россия»
	89,98
	+2,19

	2
	Либерально-демократическая партия России
	29,96
	−1,86

	3
	Партия «Новые люди»
	29,50
	+7,97

	4
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	29,36
	−8,90

	5
	«Справедливая Россия – За правду»
	27,57
	−1,03



VI. ИТОГОВЫЕ ВЫВОДЫ И ОЦЕНКА ДИНАМИКИ ЗА ТРИНАДЦАТЬ НЕДЕЛЬ
СВОДНАЯ ДИНАМИКА ТРИНАДЦАТИ НЕДЕЛЬ МОНИТОРИНГА
	Партия
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	Тренд

	ЕР
	81,7
	87,5
	88,7
	87,1
	80,5
	78,8
	92,5
	88,7
	85,4
	84,9
	87,5
	87,8
	90,0
	Стабильная гегемония

	КПРФ
	49,6
	45,8
	30,7
	34,7
	30,8
	38,3
	38,9
	28,0
	36,5
	45,8
	43,2
	38,3
	29,4
	Потеря доставки при сохранении смыслов

	ЛДПР
	44,3
	47,2
	49,2
	55,4
	33,0
	48,5
	44,8
	27,4
	33,9
	35,1
	27,9
	31,8
	30,0
	Волатильность с медийной живучестью

	СРЗП
	30,2
	33,3
	24,3
	24,7
	22,2
	17,3
	31,2
	22,5
	26,7
	23,5
	23,7
	28,6
	27,6
	Сильная повестка при слабой доставке

	НЛ
	29,3
	36,0
	23,9
	22,9
	32,7
	17,7
	19,0
	18,7
	19,8
	18,3
	20,9
	21,5
	29,5
	Вирусные всплески без масштаба



ГЛАВНЫЕ ВЫВОДЫ ТРИНАДЦАТОЙ НЕДЕЛИ МОНИТОРИНГА
1. «Единая Россия» (89,98; +2,19) – переход от гегемонии к сверхгегемонии
Партия власти не просто удержала первое место, а заметно усилила его. На 13-й неделе ЕР собрала:
· абсолютный максимум в СМИ,
· абсолютный максимум в соцсетях,
· полный максимум на ТВ,
· и при этом осталась сильным участником повесточного поля.
Особенно показательно, что партия получила 100 баллов на телевидении, заняв более 83% эфирного времени. Это уже не просто лидерство – это фактически монопольная телевизионная конструкция, в которой партия власти начинает функционировать как единственный полноценный субъект большого экрана.
Если 12-я неделя показывала гегемонию ЕР как устойчивую норму, то 13-я демонстрирует следующий шаг: способность партии превращать даже относительно рутинные событийные поводы в почти тотальное информационное доминирование.
2. ЛДПР (29,96; −1,86) – удержание второго места при общей «просадке»
ЛДПР сохранила за собой вторую строчку интегрального рейтинга, но сделала это в условиях общего снижения. Партия показала:
· хорошее второе место в СМИ,
· устойчивое третье место в соцсетях,
· заметный рывок в повестке,
· но очень слабый телевизионный результат.
Таким образом, ЛДПР удержалась не за счет одного сильного контура, а за счет средней устойчивости сразу в нескольких сегментах. Это и есть ее главный политический профиль нынешнего этапа кампании: не максимальное лидерство, а способность не выпадать из борьбы даже тогда, когда не удается совершить крупный медийный рывок.
3. «Новые люди» (29,50; +7,97) – главный сенсационный прорыв недели
Главный сюрприз 13-й недели – стремительный взлет «Новых людей» сразу на третье место в интегральном рейтинге. Партия совершила это за счет двух мощных скачков:
· рывка на второе место в соцсетях,
· рывка на второе место на ТВ,
· а также существенного роста в СМИ.
Это редкий случай, когда нишевая партия без большой инфраструктуры смогла резко улучшить позиции сразу в нескольких контурах. Причем особенно важно, что успех «НЛ» строился не на валовом превосходстве, а на эффективности точечных попаданий.
13-я неделя показала: «Новые люди» по-прежнему не являются большой предвыборной машиной, но в отдельные моменты могут становиться самой эффективной партией точечного удара.
4. КПРФ (29,36; −8,90) – лидер смыслов, проваливший «доставку»
КПРФ на этой неделе дала, пожалуй, самый драматичный пример разрыва между качеством повестки и слабостью медиа-распространения. Партия:
· заняла первое место в повестке,
· удержала сравнительно рабочие позиции в соцсетях,
· но резко просела в СМИ,
· и пережила настоящий телевизионный обвал.
Именно ТВ стал для КПРФ «зоной катастрофы»: от роли главного оппонента ЕР на экране партия откатилась к почти полной невидимости. В результате партия, которая по смысловому наполнению недели была сильнейшей, в интегральном зачете упала сразу на четвертое место.
Это, возможно, самый важный урок 13-й недели: в текущей архитектуре кампании содержательное лидерство без каналов доставки перестает конвертироваться в высокий общий политический результат.
5. СРЗП (27,57; −1,03) – сильная по теме, слабая по форме
«Справедливая Россия» вновь подтвердила свой хорошо узнаваемый профиль:
· одна из сильнейших партий по содержательной социальной повестке,
· но одна из самых слабых по ее медийному и телевизионному распространению.
Партия заняла второе место в повестке, но осталась последней в соцсетевом рейтинге оппозиционного сегмента и почти растворилась на телевидении. Это все больше закрепляет образ СРЗП как партии социальных проектов без полноценной федеральной упаковки.

VII. ТРИ ГЛАВНЫХ ТРЕНДА ТРИНАДЦАТИ НЕДЕЛЬ КАМПАНИИ
1. ЕР окончательно превратила ресурсное превосходство в инфраструктурную норму
Если на ранних этапах мониторинга можно было спорить, где заканчивается событийный всплеск и начинается структурное преимущество партии власти, то теперь спорить уже не о чем. К 13-й неделе стало очевидно: монополия ЕР – это не временный эффект, а устоявшаяся система.
Партия власти умеет:
· мобилизовать максимум ресурсов в пиковые недели,
· удерживать доминирование в более спокойные периоды,
· и снова взвинчивать свое превосходство при необходимости.
Это означает, что в кампании уже сложился асимметричный порядок, где ЕР не просто первый номер, а базовый носитель всей инфраструктуры политической коммуникации.
2. Повестку по-прежнему делает оппозиция, но победу это не гарантирует
13-я неделя еще раз подтвердила фундаментальную закономерность кампании: содержательная социальная и идеологическая повестка чаще рождается у оппозиции, чем у партии власти.
На этой неделе:
· КПРФ снова стала лидером по смысловому качеству;
· СРЗП вновь продемонстрировала насыщенность социальной повестки;
· ЛДПР удачно сыграла на одном сильном тематическом поводе;
· ЕР при этом уступила всем им по качеству содержательных инициатив.
Но одновременно неделя показала и другое: производство смыслов не равно политическому лидерству, если эти смыслы не проходят через каналы массовой доставки.
3. Оппозиционное поле стало крайне нестабильным и фрагментированным
Еще несколько недель назад второй эшелон выглядел более или менее иерархичным: КПРФ как главный конкурент ЕР, ЛДПР как медийный преследователь, СРЗП как социальный генератор, НЛ как нишевой проект. Но 13-я неделя показала, что эта иерархия все менее жесткая.
Теперь мы видим:
· КПРФ может быть первой по повестке и последней по ТВ;
· ЛДПР может оставаться второй интегрально без крупных прорывов;
· СРЗП может быть второй по содержанию и пятой по совокупной доставке;
· Новые люди могут внезапно прыгнуть с низов на третье место благодаря одному удачному цифро-телевизионному циклу.
То есть оппозиционное поле перестало быть не только единым, но и предсказуемым. Оно становится мозаичным, волатильным и зависимым от того, какой именно контур в конкретную неделю сработал лучше.

VIII. ИТОГОВЫЙ ПОЛИТИЧЕСКИЙ ДИАГНОЗ КАМПАНИИ ПО СОСТОЯНИЮ НА 13-Ю НЕДЕЛЮ
К середине июня 2026 года избирательная кампания вступила в фазу, когда ее общая архитектура уже достаточно отчетливо видна.
«Единая Россия» – партия тотального охвата, административно-медийной дисциплины и почти монопольного контроля над каналами распространения.
КПРФ – главная содержательная оппозиционная сила, способная производить сильную альтернативную повестку, но уязвимая в вопросе массовой «доставки».
ЛДПР – партия медийной адаптации, реактивной повестки и устойчивой политической живучести без стратегического доминирования.
СРЗП – главный производитель социальной повестки, которая, однако, не получает адекватной «медийной упаковки».
«Новые люди» – партия вирусных, точечных и иногда очень эффективных попаданий, но все еще без масштаба большой федеральной машины.
Тринадцатая неделя показала уже не просто устойчивость общей конструкции, а ее дальнейшее расслоение:
· ЕР усиливает ресурсную сверх-позицию;
· КПРФ сохраняет лидерство по смыслам, но теряет медиа-доставку;
· ЛДПР стабилизируется как медиа-подвижный второй эшелон;
· СРЗП остается сильной как фабрика социальных инициатив, но слабой как машина распространения;
· Новые люди превращаются в фактор ситуативных цифро-медийных сюрпризов.
Главный стратегический вывод недели таков: борьба в кампании идет уже не только за внимание и не только за повестку, а за способность превратить содержательные инициативы в устойчивый режим массового присутствия.
И пока эту задачу в полном объеме решает только одна партия – «Единая Россия».
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