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Центр исследований политической культуры России продолжает мониторинг политических процессов в канун выборов губернатора Иркутской области. 
Ниже представлен сводный обзор тематических акцентов в СМИ по кандидатам в губернаторы Иркутской области за период с 29 июля по 7 августа 2025 года, подготовленный на основе мониторинга публикаций и медиапоказателей (по данным системы «Медиалогия»:

1.Оценка медиа-активности кандидатов в губернаторы
🔷 Игорь Кобзев (действующий губернатор, партия «Единая Россия»)
📊 Объём упоминаний: 2062
📈 МедиаИндекс: 8354,7
Основные темы в публикациях СМИ:
 • 📦 Гуманитарная помощь зоне СВО
Регулярные сообщения о формировании и отправке грузов, участии региона в поддержке военных.
Упоминания сопровождаются цитатами губернатора и информацией о составе гуманитарной помощи.
 • 👩‍🏫 Премии педагогам дополнительного образования
Активно освещается вручение премий, акцент на поддержке образования, особенно в малых населённых пунктах.
 • 🏥 Открытие и модернизация объектов соцсферы
Сообщения о запуске амбулаторий, ремонтах школ, строительстве логистического центра в Усть-Илимске.
 • ⚡ Реакция на аварийные ситуации и ЧС
Публикации подчёркивают личное участие губернатора в координации действий при грозах и отключениях.
 • 🧒 Поддержка молодёжи
Упоминаются региональные гранты, форумы и центр поддержки студенческих инициатив.
 • 🗣️ Цитируемость и медиа-активность
Высокая доля оригинального контента, включая интервью, выездные мероприятия, инициативы.
Накопленные за анализируемый период медийные риски
1. Скандал с высказыванием Михаила Фролова (министр образования Иркутской области)
Контекст:
 • Министр образования Михаил Фролов допустил публичное высказывание, вызвавшее негативный резонанс в соцсетях и СМИ.
 • В одной из речей он назвал «высшим достижением иркутского образования — снижение рождаемости у неблагополучных семей».
 • Фраза была воспринята как дискриминационная и неприемлемая для госслужащего, особенно на фоне заявлений губернатора Кобзева о поддержке семьи, материнства и детства.
Негативный медийный эффект:
 • СМИ и телеграм-каналы активно обсуждали, почему губернатор до сих пор не уволил или хотя бы не отстранил Фролова.
 • Ситуация привела к имиджевым потерям, поскольку слова чиновника шли вразрез с провозглашаемой Кобзевым гуманитарной повесткой.
🧾 Оценки рисков: Скандальные темы не являются доминирующими, но в медиаполе сформировали негативный шлейф, особенно в соцсетях. Они контрастируют с официальной позитивной повесткой губернатора (СВО, медицина, молодёжь) и могут быть использованы оппонентами в рамках кампании.
🟥 Сергей Левченко, депутат Госдумы, экс-губернатор (КПРФ)
📊 Объём упоминаний: 270
📈 МедиаИндекс: 1667,7
❗ Доля негативных сообщений: 28%
Основные темы в публикациях СМИ:
 • 🗳 «Договор честности»
Предложение всем кандидатам подписать этический кодекс, исключающий фейки, давление и административный ресурс.
 • 📃 Регистрация и сбор подписей
Публикации сопровождались комментариями о возможных препятствиях, акцент на правовом аспекте участия в выборах.
 • 📢 Презентация программы «Народного кандидата»
Освещены основные тезисы программы: соцвыплаты, ЖКХ, борьба с коррупцией, возврат льгот.
 • ⚖️ Заявления о нарушениях
Критика местной и федеральной власти по вопросам демократии, роста тарифов, снижения доходов населения.
 • 🤝 Вовлечённость сторонников и активность партийной структуры
Отмечаются выступления на партийных мероприятиях, поддержка избирателей в районах.
🟨 Лариса Егорова, депутат Заксобрания области (СРЗП)
📊 Объём упоминаний: 158
📈 МедиаИндекс: 571,7
Основные темы в публикациях СМИ:
 • 👩‍⚕️ Темы здравоохранения, образования, соцподдержки
Региональные сообщения о встречах с избирателями, выступлениях в муниципалитетах.
 • 📍 Поддержка семей, патриотические инициативы
Цитируются заявления о важности традиционных ценностей и роли женщин в политике.
 • 📉 Ограниченное присутствие в федеральной прессе
Акцент смещён на региональный уровень, без широкого охвата в медиа.
 • ➖ Отсутствие значимых скандалов или конфликтов
Медийный образ нейтральный, без резких заявлений.
🟨 Виктор Галицков (ЛДПР)
📊 Объём упоминаний: 186
📈 МедиаИндекс: не указан в официальных отчётах, оценочно — около 400–600
Основные темы в публикациях СМИ:
 • 💬 Социально-популистские инициативы
Основные лозунги: «пенсия — 80% от зарплаты», ипотека под 3%, «земля — каждой семье».
 • 🗂 Регистрация и начало кампании
Освещена подача документов, цитаты из заявлений о готовности бороться за социальные перемены.
 • 👥 Встречи с активом, поездки в Ангарск и Черемхово
Медиафокус на партийной мобилизации, публичных выступлениях в поддержке линии ЛДПР.
 • 📊 Конкуренция на поле социальной риторики
Аналитические публикации рассматривают его как фигуру, способную оттянуть часть левого электората.
2. Итоги медиа-конкуренции кандидатов за анализируемый период
В указанный период (29.07–07.08.2025):
 • Наибольший охват в СМИ — у действующего губернатора Игоря Кобзева, за счёт административных мероприятий и освещения нацпроектов.
 • Сергей Левченко акцентированно присутствует в темах выборов, социальных проблем и политической конкуренции.
 • Лариса Егорова и Виктор Галицков имеют ограниченное медийное покрытие, без существенных скандалов или оригинальных повесток.
 • Общий тон публикаций по Кобзеву — нейтрально-позитивный, по Левченко — смешанный, с высокой долей негатива; по Егоровой и Галицкову — сдержанный, без активных споров.
📌 Общие наблюдения и тенденции
🟥 1. Игорь Кобзев (ЕР)
 • Использует максимум админресурса — от поездок по районам до соцсетей и подведомственных СМИ.
 • Основные темы — позитивные: развитие, помощь, поддержка СВО, стабильность, маткапитал.
 • Риски — скандалы вокруг чиновников (Фролов), имиджевые накладки (поиски «бенгалки»), но общий фон — позитивный.
 • Цель кампании: зафиксировать окончательное доминирование ЕР в регионе.
🟥 2. Сергей Левченко (КПРФ)
 • Кампания строится на критике власти и социальном протесте.
 • Основные акценты: реальные проблемы (ЖКХ, падение доходов), призывы к честным выборам.
 • Повестка активна, но сталкивается с репутационными атаками и высоким уровнем негатива (28%).
 • Позиционируется как главный оппонент Кобзева и символ «левого протеста».
🟨 3. Лариса Егорова (СРЗП)
 • Минимум медийной активности, кампания идёт «для галочки» в рамках партийного этикета.
 • Основной образ — женщина с социальной повесткой, но без чёткого программного посыла.
 • Медийный вес слаб, шансы на рост — минимальные и только в случае кризиса у фаворитов.
🟨 4. Виктор Галицков (ЛДПР)
 • Популистские модель и проблематика: пенсии, ипотека, земля.
 • Сильная локальная риторика, но слабое покрытие в медиа, почти нет федерального внимания.
 • Полезен власти как «противовес» Левченко в протестном электорате (стратегия размывания протестного голоса).
3. Инфографическая модель ролей в кампании
Роль/Кандидат/Стратегия
🛡️ Административный защитник Игорь Кобзев «Я обеспечиваю стабильность и порядок»
🔥 Протестный кандидат Сергей Левченко «Верну справедливость, дострою социализм»
🎭 Альтернативная по форме Лариса Егорова «Уютная патриотическая оппозиция»
🎯 Протестный популист-клон Виктор Галицков «Дешево, много и просто»
4. Прогноз
 • Финальная дуэль — Кобзев против Левченко. Остальные кандидаты играют второстепенные роли: имитация плюрализма и ослабление оппозиционного ядра.
 • Медиаполе под контролем администрации, но КПРФ пробивает свою «инфосферу» за счёт сетевой активности и повестки.
 • Основной интригой остаётся: удастся ли Левченко мобилизовать протест; или Кобзев закроет «проклятие Говорина» (губернаторы на своём посту не более одного срока).
Подготовили:
С.П.Обухов, И.М. Куприянова, А.М. Михальчук, А.М. Богачев,  
Отв. за выпуск: С.П. Обухов, доктор политических наук
Центр исследований политической культуры России

Отдел ЦК КПРФ по проведению избирательных кампаний
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