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Введение
Региональные парламентские выборы остаются важным индикатором политической динамики в России, позволяя выявить не только электоральный потенциал парламентских партий, но и эффективность их информационной стратегии. 
В условиях возрастающей конкуренции за внимание избирателей медиа-активность становится ключевым инструментом влияния на общественное мнение. Анализ информационной стратегии партий, проведённый на основе данных системы «Медиалогия» и агентства «Крибрум.ПРО» по 11 регионам, где предстоят выборы в региональные парламенты, позволяет оценить, какие темы и форматы коммуникации оказываются наиболее результативными, а какие приводят к снижению влияния.
Цель настоящего доклада — выявить основные тенденции и особенности медиа-присутствия пяти парламентских партий — «Единой России», КПРФ, ЛДПР, СРЗП и «Новых людей» — в ходе кампаний по выборам в законодательные собрания субъектов РФ, определить успешные практики и ключевые проблемы информационной работы, а также оценить риски и перспективы для каждой политической силы.
1.Мониторинг медиа-активности парламентских партий в СМИ 11 выборных регионов
Экспертами ЦИПКР и Отдела ЦК КПРФ на основании данных системы анализа и мониторинга СМИ «Медиалогия» были проанализированы ключевые данные по медиа-активности парламентских партий в 11 регионах, где предстоят выборы парламентов субъектов РФ.
Республика Коми  
Мониторинг выявил следующие ключевые тенденции медиа-активности парламентских партий в Республике Коми (табл.1).
Таблица 1
Республика Коми. Статистика объектов

	№
	Название объекта
	Количество сообщений
	Главная роль
	МедиаИндекс
	Охват (из открытых источников)
	Негативный характер упоминаний
	Позитивный характер упоминаний
	Есть цитирование
	Вовлеченность

	1
	Партия «Единая Россия»
	56
	31
	194,00
	0,5 млн
	0
	9
	20
	21

	2
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	10
	0
	22,00
	52,5 тыс
	0
	0
	0
	1

	3
	Либерально-демократическая партия России
	8
	3
	14,00
	5,3 тыс
	0
	0
	2
	1

	4
	Партия «Справедливая Россия - Патриоты - За правду»
	6
	4
	44,00
	72,3 тыс
	0
	0
	4
	0

	5
	Партия «Новые люди»
	4
	0
	7,00
	2,4 тыс
	0
	0
	2
	2


Источник: Медиалогия
Из полученных данных можно сделать следующие аналитические заключения по информационной деятельности каждой парламентской партии в данном регионе.
«Единая Россия»  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Поддержка рабочих профессий и премия «Человек труда».  
- Гуманитарная помощь жителям Курской области.  
- Проверка готовности школ к учебному году и благоустройство дворов.  
- Развитие сельских территорий через конкурс Лидеры села».  
Накопленные медийные риски:  
- Критика за использование административного ресурса.  
- Ограниченное внимание к проблемам ЖКХ.  
Коммунистическая партия Российской Федерации (КПРФ)  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Сам факт участия в выборах и регистрация кандидатов.  
- Социальные проблемы, включая низкие доходы населения.  
Накопленные медийные риски:  
- Низкая активность в медиаполе.  
- Отсутствие ярких инициатив.  
Либерально-демократическая партия России (ЛДПР)  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Доступный детский отдых и инициативы для молодежи.  
- Участие в программе «Пера. Путь героя» для ветеранов СВО.  
Накопленные медийные риски:  
- Ограниченное присутствие в федеральных СМИ.  
- Обвинения в популизме.  
Справедливая Россия — Патриоты — За правду (СРЗП)  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Рост тарифов на ЖКХ и защита прав граждан.  
- Критика социально-экономической политики властей.  
Накопленные медийные риски:  
- Низкая узнаваемость среди избирателей.  
- Слабое медийное покрытие.  
«Новые люди»  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Участие в выборах и самовыдвиженцы.  
- Отсутствие значимых инициатив.  
Накопленные медийные риски:  
- Минимальное присутствие в медиапространстве.  
- Недостаток ярких проектов.  
Итоги медиа-конкуренции в СМИ региона:  
- «Единая Россия» доминирует по объёму упоминаний и позитивной повестке, фокусируясь на социальных и инфраструктурных проектах.  
- КПРФ и СРЗП критикуют власть, но их активность ограничена.  
- ЛДПР и Новые люди остаются на периферии медиаполя, не демонстрируя значительного роста влияния.  
Прогноз: Основная конкуренция развернётся между «Единой Россией» и оппозиционными партиями (КПРФ и СРЗП), однако последние пока не способны предложить альтернативную программу.  
Яркие цитаты:  
- «Единая Россия»: «Премия «Человек труда» позволит отметить лучших специалистов и вдохновить молодое поколение на выбор рабочих профессий» (Ростислав Гольдштейн).  
- СРЗП: «Люди должны жить, а не выживать. Только такой принцип является справедливым!» (Татьяна Саладина). 
- ЛДПР: «ЛДПР — за доступный детский отдых! Мы требуем принять федеральный закон, гарантирующий каждой семье возможность отправить ребенка на оздоровление» (Сергей Каргинов).
- КПРФ: Не выявлено
Вывод: «Единая Россия» сохраняет лидерство, в то время как оппозиционные партии борются за внимание избирателей через критику власти, но пока не могут предложить убедительных альтернатив.
Примечание: Медийные риски и прогнозы интерпретированы на основе контекста публикаций и общей медийной динамики.
Белгородская область
Мониторинг выявил следующие ключевые тенденции медиа-активности парламентских партий в Белгородской области (табл.2).
Таблица 2.
СМИ Белгородской области. Статистика объектов

	№
	Название объекта
	Количество сообщений
	Главная роль
	МедиаИндекс
	Охват (из открытых источников)
	Негативный характер упоминаний
	Позитивный характер упоминаний
	Есть цитирование
	Вовлеченность

	1
	Партия «Единая Россия»
	103
	56
	283,00
	0,4 млн
	0
	23
	50
	24

	2
	Либерально-демократическая партия России
	35
	6
	146,00
	0,6 млн
	0
	2
	16
	75

	3
	Партия «Новые люди»
	28
	4
	61,00
	1,9 млн
	0
	1
	4
	13

	4
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	19
	4
	45,00
	69,3 тыс
	0
	1
	4
	118

	5
	Партия «Справедливая Россия - Патриоты - За правду»
	15
	2
	48,00
	82,1 тыс
	1
	0
	4
	3


Источник: Медиалогия
«Единая Россия»
Основные темы в публикациях СМИ:
Реализация общественно значимых проектов, включая патриотические инициативы (выставка «СВОи Герои», мемориалы, киноплощадки под открытым небом).
Поддержка социальной сферы, в частности акция «Собери ребенка в школу» для многодетных и малообеспеченных семей.
Участие в культурных и патриотических мероприятиях, таких как открытие памятных стел и поддержка молодежных инициатив (детский театр «Премьера»).
Накопленные за анализируемый период медийные риски:
Возможная критика за доминирование в медиаполе за счет административного ресурса.
Риск восприятия «фонтанирующих» инициатив как предвыборной агитации, что может вызвать недоверие у части аудитории.
Яркая цитата:
«Помощь в подготовке к началу нового учебного года для многодетных и малообеспеченных семей, семей в трудной жизненной ситуации не бывает лишней», — Владимир Якушев, секретарь Генсовета «Единой России» (Красный Октябрь, 8 августа 2025).
Коммунистическая партия Российской Федерации (КПРФ)
Основные темы в публикациях СМИ:
-Регистрация кандидатов на выборы в Белгородскую областную Думу и муниципальные советы.
-Критика избирательных процессов.
-Участие в предвыборной кампании с акцентом на протестную риторику.
Накопленные за анализируемый период медийные риски:
Высокая доля нейтральных или негативных упоминаний, связанных с отказами в регистрации.
Ограниченное присутствие в позитивной повестке, что снижает медийную привлекательность кандидатов партии.
Яркая цитата:
«Самый молодой кандидат — 23 года — от КПРФ», — Любовь Калабина, председатель Белгородской городской ТИК (Наш Белгород, 8 августа 2025).
Либерально-демократическая партия России (ЛДПР)
Основные темы в публикациях СМИ:
Регистрация кандидатов на выборы в Белгородскую областную Думу.
Участие в предвыборной кампании с акцентом на социальную риторику.
Накопленные за анализируемый период медийные риски:
Ограниченная активность в региональных проектах и мероприятиях.
Накопленные за анализируемый период медийные риски:
Низкий уровень вовлеченности в крупных региональных инициативах.
Риск восприятия как партии с ограниченным влиянием на местном уровне.
Яркая цитата:
Нет.
Справедливая Россия — Патриоты — За правду (СРЗП)
Основные темы в публикациях СМИ:
Регистрация кандидатов в Белгородскую областную Думу и муниципальные советы.
Критика роста цен и тарифов ЖКХ, обращение в прокуратуру по проверке торговых сетей.
Патриотическая повестка, акцент на социальной справедливости.
Накопленные за анализируемый период медийные риски:
Ограниченное медийное покрытие по сравнению с «Единой Россией».
Риск ассоциации с популистскими инициативами, которые могут не найти широкой поддержки.
Яркая цитата:
«Региональное отделение партии “Справедливая Россия” подготовило обращение в прокуратуру с просьбой провести проверку торговых сетей по факту завышения стоимости базовой продуктовой корзины», — Влад Калинин, ТРК Мир Белогорья (7 августа 2025).
«Новые люди»
Основные темы в публикациях СМИ:
Видимая активность в медиаполе, упоминание связано с регистрацией кандидатов.
Отсутствие значимых инициатив или проектов в регионе.
Накопленные за анализируемый период медийные риски:
Низкая узнаваемость.
Отсутствие ярких инициатив, способных привлечь внимание избирателей.
Яркая цитата:
Нет
Итоги медиа-конкуренции в СМИ региона:
«Единая Россия» доминирует в СМИ за счет активного участия в социальных и патриотических проектах
КПРФ занимает низкое четвертое место по количеству упоминаний в СМИ; «плюс» последнее 5 место по охвату аудитории и медиа-индексу. Её медийная повестка ограничена протестной риторикой и регистрацией кандидатов, что снижает позитивное восприятие.
ЛДПР на втором месте. Они фокусируются на предвыборной активности и социальной риторике, но не демонстрируют значительных инициатив. 
«Новые люди» заметны в медиаполе и занимают третье место по количеству публикаций и медиа-индексу. При этом по охвату они безусловные лидеры и опережают ЕР почти в 5 раз, а КПРФ — более чем в 25 раз.
СРЗП — в конце рейтинга, но опережает КПРФ и по медиа-индексу, и по охвату. Их подход к критике властей и освещению проблем пока явно «не заходит» в аудиторию (или же «заходит» исключительно в небольшие целевые группы). 
Прогноз:
Основная конкуренция разворачивается между Единой Россией и конгломератом оппонентов из парламентских партий (не все из них напрямую являются оппонентами партии власти). «ЕР» в Белгородской области уверенно  сохраняет информационное лидерство благодаря широкому охвату и позитивной повестке, а другие парламентские партии пытаются привлечь протестный электорат. «Новые люди» поразили «космическим» охватом аудитории, и этот кейс следует изучить отдельно.
Воронежская область  
Мониторинг выявил следующие ключевые тенденции медиа-активности парламентских партий в Воронежской области (табл.3).
Таблица 3.
Воронежская область. Статистика объектов

	№
	Название объекта
	Количество сообщений
	Главная роль
	МедиаИндекс
	Охват (из открытых источников)
	Негативный характер упоминаний
	Позитивный характер упоминаний
	Есть цитирование
	Вовлеченность

	1
	Партия «Единая Россия»
	143
	67
	741,00
	3,2 млн
	0
	31
	40
	261

	2
	Партия «Справедливая Россия - Патриоты - За правду»
	64
	35
	463,00
	1,6 млн
	6
	2
	22
	214

	3
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	56
	13
	188,00
	2,3 млн
	2
	3
	10
	11

	4
	Либерально-демократическая партия России
	50
	7
	164,00
	2,4 млн
	1
	5
	10
	11

	5
	Партия «Новые люди»
	41
	5
	150,00
	2,3 млн
	0
	2
	5
	6


Источник: Медиалогия
«Единая Россия»
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Реализация социальных программ и поддержка сельских территорий.  
- Подготовка к выборам в областную и городскую Думы, выдвижение известных кандидатов (губернатор Александр Гусев, спикер Владимир Нетесов).  
- Помощь медицинским и образовательным учреждениям в рамках партийных проектов.  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Участие в скандалах, связанных с делом Бавыкина-Васьковой (некоторые кандидаты фигурируют как потерпевшие).  
- Критика за использование административного ресурса на выборах.  
Коммунистическая партия Российской Федерации (КПРФ)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Участие в выборах с акцентом на социальную справедливость.  
- Критика действий власти, особенно в контексте выборов.  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Низкая медийная активность по сравнению с другими партиями.  
- Ограниченное влияние на ключевые политические процессы.  
Либерально-демократическая партия России (ЛДПР)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Выдвижение кандидатов на выборы, включая председателя партии Леонида Слуцкого.  
- Экологические инициативы (например, сообщения о загрязнении реки Студенец).  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Недостаточное присутствие в СМИ.  
- Обвинения в отсутствии значимых политических инициатив.  
Справедливая Россия — Патриоты — За правду (СРЗП)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Скандалы вокруг отказа в регистрации кандидатов (Артем Рымарь, Дмитрий Кухаренко).  
- Участие в выборах с акцентом на патриотическую повестку.  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Высокий уровень негатива из-за судебных разбирательств.  
- Риск снятия с выборов из-за исков участников СВО.  
«Новые люди»
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Дебют на выборах в Воронежской области с акцентом на молодежные инициативы.  
- Поддержка кандидатов из разных социальных групп, включая перешедших из других партий (Елена Губина).  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Недостаточная узнаваемость партии в регионе.  
- Отсутствие ярких политических конфликтов или резонансных инициатив.  
Итоги медиа-конкуренции в СМИ региона:  
- «Единая Россия» сохраняет лидерство по объёму упоминаний и позитивной повестке, несмотря на отдельные скандалы.  
- КПРФ демонстрирует низкую активность (итоговое третье место).  
- ЛДПР и СРЗП занимают нишевые роли, но сталкиваются с негативным освещением.  
- «Новые люди» пытаются закрепиться в медиаполе, но пока не достигли значительного влияния. Как следствие — последнее место в рейтинге.  
Прогноз: Пока основная конкуренция разворачивается между «Единой Россией» и «Справедливой Россией», однако последняя рискует потерять позиции из-за скандалов по снятию кандидатур. КПРФ и ЛДПР в этих условиях «на запасном пути», как бы дожидаясь, когда партия власти «сомнет СРЗП». Не факт, что потом областные власти не примутся за КПРФ (первые сигналы по снятиям уже зафиксированы).  
Яркие цитаты:  
- «Пример Прытыкина показал, что, увлекшись игрой адвоката, можно войти не в ту дверь» — комментарий о деле Бавыкина-Васьковой.  
- «Сильные и ответственные кандидаты от «Единой России» стали выбором жителей Воронежской области» — Владимир Нетесов.  
- «Дело Бавыкина должно было показать: с коррупцией на выборах покончено. Показало другое: важно не то, что ты сделал, а то, как себя потом ведешь» — анализ ситуации вокруг выборов.
Калужская область  
Мониторинг выявил следующие ключевые тенденции медиа-активности парламентских партий в Калужской области (табл.4).
Таблица 4.
Калужская область. Статистика объектов

	№
	Название объекта
	Количество сообщений
	Главная роль
	МедиаИндекс
	Охват (из открытых источников)
	Негативный характер упоминаний
	Позитивный характер упоминаний
	Есть цитирование
	Вовлеченность

	1
	Партия «Единая Россия»
	93
	37
	182,00
	0,3 млн
	0
	13
	15
	32

	2
	Партия «Справедливая Россия - Патриоты - За правду»
	47
	34
	77,00
	42,7 тыс
	0
	2
	39
	0

	3
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	31
	13
	53,00
	0,1 млн
	0
	0
	2
	6

	4
	Либерально-демократическая партия России
	24
	10
	51,00
	0,1 млн
	0
	0
	2
	6

	5
	Партия «Новые люди»
	23
	12
	33,00
	31,3 тыс
	0
	0
	11
	5


Источник: Медиалогия
«Единая Россия»
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Реализация инфраструктурных проектов (благоустройство площадей, ремонт библиотек).  
- Поддержка участников СВО и их семей.  
- Подготовка к выборам губернатора и муниципальным выборам.  
Накопленные медийные риски:  
- Критика за рост тарифов на ЖКХ.  
- Обвинения в использовании административного ресурса на выборах.  
Яркая цитата:  
«Единая Россия»: «Калужская область остается в числе лидеров по темпам строительства в ЦФО. За последние 5 лет в регионе построили 4,7 миллионов квадратных метров жилья»  
Справедливая Россия — Патриоты — За правду (СРЗП)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Социальная защита (заморозка цен на продукты, снижение тарифов ЖКХ).  
- Критика монополий и коррупции.  
- Поддержка участников СВО (конфискация имущества коррупционеров в их пользу).  
Накопленные медийные риски:  
- Низкий охват по сравнению с «Единой Россией», КПРФ и ЛДПР.  
- Ограниченное влияние на региональную повестку.  
Яркая цитата:  
«Партия «Справедливая Россия — За правду» за повышение демографии и достойную жизнь граждан, а не выживание под гнетом коммунальных счетов»  
Коммунистическая партия Российской Федерации (КПРФ)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Участие в муниципальных выборах.  
- Критика социально-экономической политики властей.  
Накопленные медийные риски:  
- Слабая активность в федеральной и региональной повестке.  
- Недостаток ярких инициатив.  
Яркая цитата:  Нет
Либерально-демократическая партия России (ЛДПР)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Участие в предвыборной гонке (кандидат на пост губернатора).  
- Локальные инициативы в муниципалитетах.  
Накопленные медийные риски:  
- Отсутствие значимых федеральных тем.  
- Низкая вовлечённость в социальные вопросы.  
Яркая цитата:  «Степан Опарышев от ЛДПР зарегистрирован как кандидат на пост губернатора, но его кампания пока не привлекает широкого внимания» - экспертное мнение  
 «Новые люди»
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Участие в муниципальных выборах.  
- Молодёжные и предпринимательские инициативы.  
Накопленные медийные риски:  
- Минимальное присутствие в медиаполе.  
- Отсутствие конфликтных или резонансных тем.  
Яркая цитата:  «Партия «Новые люди» выдвинула кандидатов в Думу Малоярославецкого округа, но их активность остаётся в тени крупных игроков» - экспертное мнение  
Итоги медиа-конкуренции в СМИ региона: 
- «Единая Россия» доминирует по объёму упоминаний и позитивной повестке, но сталкивается с критикой по вопросам ЖКХ.  
- «Справедливая Россия» активно использует социальную риторику, чем выходно отличается от других оппозиционных партий, но её влияние ограничено (в том числе из-за низкого охвата аудитории — в разы меньше, чем у ЕР, КПРФ и ЛДПР).  
- КПРФ (итоговое 2-у место) и ЛДПР также пока играют не слишком заметные роли, их медийное присутствие можно оценить как слабое.  
- «Новые люди» остаются на периферии медиапространства.  
Прогноз: Пока основная конкуренция разворачивается между «Единой Россией» и «Справедливой Россией» на фоне социально-экономических тем, но устроив «зарубу» с партией власти, СРЗП тем не менее имеет всего лишь 3-е итоговое место в рейтинге; КПРФ и ЛДПР пока не могут при инерционном сценарии составить серьёзной конкуренции информационным лидерам, а «Новые люди» так и остаются малозаметными.
Костромская область  
Мониторинг выявил следующие ключевые тенденции медиа-активности парламентских партий в Костромской области (табл.5).
Таблица 5.
Костромская область. Статистика объектов

	№
	Название объекта
	Количество сообщений
	Главная роль
	МедиаИндекс
	Охват (из открытых источников)
	Негативный характер упоминаний
	Позитивный характер упоминаний
	Есть цитирование
	Вовлеченность

	1
	Партия «Единая Россия»
	40
	22
	74,00
	0,7 млн
	0
	4
	11
	19

	2
	Либерально-демократическая партия России
	19
	14
	30,00
	3,9 тыс
	0
	2
	14
	0

	3
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	9
	3
	9,00
	7,4 тыс
	1
	1
	3
	10

	4
	Партия «Справедливая Россия - Патриоты - За правду»
	2
	1
	8,00
	8,7 тыс
	0
	0
	1
	0

	5
	Партия «Новые люди»
	2
	1
	6,00
	20,7 тыс
	0
	0
	1
	0


Источник: Медиалогия
«Единая Россия»
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Реализация национальных проектов (ремонт школ, строительство социальных объектов).  
- Поддержка участников СВО и их семей (земельные участки, волонтерские инициативы).  
- Развитие инфраструктуры (водоснабжение, дороги, ЖКХ).  
Накопленные медийные риски:  
- Критика качества выполнения муниципальных работ в зоне ответственности «Единой России» и ее лидеров (например, задержки с ремонтом водопровода в Красном-на-Волге).  
- Ограниченное внимание к локальным проблемам, таким как доступность детского отдыха.  
Яркая цитата:  «Мы гордимся строительным комплексом Костромской области. Социальная отрасль, которая сегодня развивается, получает новые школы и новые учреждения здравоохранения» — Алексей Анохин.  
Коммунистическая партия Российской Федерации (КПРФ)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Критика тарифной политики ЖКХ.  
- Защита прав граждан (жалобы на управляющие компании, проблемы с ремонтом школ).  
- Поддержка советских ценностей и исторической памяти.  
Накопленные медийные риски:  
- Высокая доля негативных упоминаний (например, давление на партийные отделения).  
- Ограниченное присутствие в региональных СМИ.  
Яркая цитата: «Чиновники должны научиться слышать критику и исправляться. Затыкать рот — не только бесперспективно, но и губительно» — Геннадий Зюганов (формально эта цитата была про ситуацию в Липецке).  
Либерально-демократическая партия России (ЛДПР)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Социальные проблемы (доступность детского отдыха, состояние дворов).  
- Инициативы по безопасности (запрет питбайков, ремонт детских площадок).  
- Критика местных властей за бездействие.  
Накопленные медийные риски:  
- Обвинения в популизме.  
- Слабая федеральная поддержка региональных инициатив.  
Яркая цитата:  «Пока по всей стране ощущается острая нехватка мест в детских лагерях, многие из них десятилетиями стоят заброшенными» — Никита Скрябин.  
Справедливая Россия — Патриоты — За правду (СРЗП)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Критика роста тарифов ЖКХ.  
- Предложения по заморозке тарифов и повышению МРОТ.  
Накопленные медийные риски:  
- Низкая узнаваемость.  
- Минимальное медийное присутствие.  
Яркая цитата:  «С такими ценами на тарифы ЖКХ благосостояние наших людей только усугубляется» — Николай Цвиль.  
«Новые люди»
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Защита цифровых свобод (против запрета VPN).  
- Молодёжные инициативы.  
Накопленные медийные риски:  
- Малый вес в медиаполе.  
- Отсутствие резонансных инициатив.  
Яркая цитата:  «Цель проекта — показать, как много россиян выступает против запрета VPN в России» — Владислав Даванков.  
Итоги медиа-конкуренции в СМИ региона:  
- «Единая Россия» доминирует по объёму упоминаний и позитивной повестке, но сталкивается с критикой за качество реализации местных проектов.  
- КПРФ использует протестную риторику, но её активность ограничена административным давлением.  
- ЛДПР занимает нишу социальных проблем, но её инициативы часто воспринимаются как популистские.  
- СРЗП и «Новые люди» остаются на периферии медиаполя с небольшими заметностью и влиянием. При этом как и в некоторых других регионах охват аудитории у НЛ в разы опережает остальные партии (кроме ЕР).
Прогноз: Основная конкуренция разворачивается между «Единой Россией» и ЛДПР. У КПРФ активная региональная повестка, но проблемы с каналами распространения. Если проблему медиа-активности КПРФ не решит, то окончательно уступит ЛДПР вторую позицию (сейчас ЛДПР вторая с минимальным отрывом). Остальные партии играют второстепенные роли.
Курганская область  
Мониторинг выявил следующие ключевые тенденции медиа-активности парламентских партий в Курганской области (табл.6).
Таблица 6.
Курганская область. Статистика объектов

	№
	Название объекта
	Количество сообщений
	Главная роль
	МедиаИндекс
	Охват (из открытых источников)
	Негативный характер упоминаний
	Позитивный характер упоминаний
	Есть цитирование
	Вовлеченность

	1
	Либерально-демократическая партия России
	16
	4
	49,00
	53,8 тыс
	0
	0
	3
	21

	2
	Партия «Единая Россия»
	16
	3
	104,00
	27,8 тыс
	0
	3
	4
	33

	3
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	15
	1
	52,00
	83,5 тыс
	0
	0
	1
	21

	4
	Партия «Новые люди»
	11
	0
	27,00
	30,0 тыс
	0
	0
	1
	0

	5
	Партия «Справедливая Россия - Патриоты - За правду»
	6
	2
	27,00
	20,2 тыс
	0
	1
	2
	15


Источник: Медиалогия
Либерально-демократическая партия России (ЛДПР)  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Встречи с местными производителями и поддержка малого бизнеса.  
- Инициативы по снижению цен на детский отдых и введению оздоровительных сертификатов.  
- Участие в предвыборной кампании (жеребьевка порядка партий в бюллетенях).  
Накопленные медийные риски:  
- Ограниченное освещение инициатив.  
- Критика за популистские предложения (например, сертификаты на отдых).  
Яркая цитата:  «ЛДПР традиционно поддерживает натуральное хозяйство. Покупая напрямую у производителей, мы оставляем деньги в регионе» — Владимир Сысоев, депутат Госдумы от ЛДПР.  
«Единая Россия»  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Поддержка ветеранов СВО (программа «СВОй бизнес» с участием Сбербанка).  
- Развитие инфраструктуры (ремонт школ, расширение улицы Карельцева).  
- Участие в выборах (регистрация кандидатов, жеребьевка).  
Накопленные медийные риски:  
- Формализм в реализации социальных программ.  
- Критика за использование административного ресурса в предвыборной кампании.  
Яркая цитата: «Мы объединяем усилия со Сбербанком, чтобы создать новые возможности для ветеранов СВО» — Владимир Якушев, секретарь Генсовета «Единой России».  
Коммунистическая партия Российской Федерации (КПРФ)  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Участие в выборах (регистрация кандидатов).  
- Критика тарифной политики и социальной несправедливости.  
- Поддержка сельского хозяйства (напоминание курганцам про рекордные урожаи пшеницы в Орловской области).  
Накопленные медийные риски:  
- Низкая активность в региональных СМИ.  
- Отсутствие ярких событий, конфликтов или резонансных заявлений, инициатив.  
Яркая цитата:  «Обеспечение продовольственной безопасности — одна из важнейших задач, поставленных президентом» — Геннадий Зюганов, лидер КПРФ.  
Партия «Новые люди»  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Участие в выборах (регистрация молодых кандидатов).  
- Молодежные инициативы и образовательные проекты.  
Накопленные медийные риски:  
- Слабая узнаваемость в регионе.  
- Ограниченное медийное присутствие.  
Яркая цитата:  «Мы предлагаем свежие решения для развития региона» — представитель партии «НЛ».  
Партия «Справедливая Россия — Патриоты — За правду» (СРЗП)  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Критика роста цен и тарифов на ЖКХ.  
- Пресс-конференция по социальным вопросам.  
Накопленные медийные риски:  
- Низкая медийная активность.  
- Отсутствие ярких инициатив.  
Яркая цитата:  
«Цунами цен и тарифов требует срочной коррекции» — Валерий Державин, председатель регионального отделения СРЗП.  
Итоги медиа-конкуренции в СМИ региона:  
- «Единая Россия» акцентируется на социальную и инфраструктурную повестки, но в этом регионе в итоговом рейтинге (по трем категориям оценки) отстаёт от КПРФ и ЛДПР.  
- ЛДПР активно использует популистские инициативы, остается в тени «Единой России», хотя и идет с ней «нога в ногу» по количеству упоминаний в СМИ (по итоговому рейтингу ЛДПР опережает ЕР).  
- КПРФ демонстрирует недостаточную активность и слабую вовлеченность в местную повестку, несмотря на потенциально резонансные темы. Но безусловное лидерство в охвате аудитории позволило партии быть одним из лидеров. 
- «Новые люди» и СРЗП играют второстепенные роли, их медийное присутствие незначительно. (При этом на последнем месте в рейтинге СРЗП.) 
Прогноз: Курганская область демонстрирует в целом классическую для российских регионов картину: доминирование «Единой России» при умеренной активности оппозиционных партий.
ЛДПР и КПРФ остаются основными конкурентами, но их влияние ограничено. При этом по суммарному ретингу и остальным позициям КПРФ и ЛДПР удалось отбросить Ер аж на третье место в рейтинге! Остальные 2 парламентские партии — НЛ и СРЗП — пока не смогли предложить конкурентоспособную повестку.
Основная конкуренция развернется между «Единой Россией», ЛДПР и КПРФ. В то время как остальные партии остаются на периферии медиаполя.  Если КПРФ не усилит работу с региональными СМИ и не будет предлагать ярких инициатив для привлечения внимания, то рискует выпасть из конкуренции за места в верхней части рейтинга.  
Магаданская область  
Мониторинг выявил следующие ключевые тенденции медиа-активности парламентских партий в Магаданской области (табл.7).
Таблица 7.
Магаданская область. Статистика объектов

	№
	Название объекта
	Количество сообщений
	Главная роль
	МедиаИндекс
	Охват (из открытых источников)
	Негативный характер упоминаний
	Позитивный характер упоминаний
	Есть цитирование
	Вовлеченность

	1
	Партия «Единая Россия»
	50
	32
	212,00
	0,3 млн
	0
	10
	14
	80

	2
	Либерально-демократическая партия России
	6
	5
	49,00
	0,3 млн
	0
	4
	2
	70

	3
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	5
	2
	15,00
	2,6 тыс
	0
	2
	2
	0

	4
	Партия «Справедливая Россия - Патриоты - За правду»
	0
	0
	0
	н.д.
	0
	0
	0
	0

	5
	Партия «Новые люди»
	0
	0
	0
	н.д.
	0
	0
	0
	0


Источник: Медиалогия
«Единая Россия»  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Реализация народной программы (благоустройство, ремонт школ, поддержка спорта).  
- Социальные инициативы (акция «Собери ребенка в школу», национальная премия «Человек труда»).  
- Работа депутатов на местах (проверка объектов, встречи с жителями).  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Отсутствие негативных упоминаний, но возможны риски, связанные с ожиданиями от реализации программ.  
Либерально-демократическая партия России (ЛДПР)
- Социальные инициативы (доступный детский отдых, поддержка семей).  
- Законодательные предложения (техногенные месторождения, рыболовство).  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Ограниченное присутствие в медиаполе.  
- Недостаточная освещенность местных и федеральных инициатив.  
Коммунистическая партия Российской Федерации (КПРФ)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Установка бюста Ленина в Ягодном.  
- Историческая и патриотическая повестка.  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Низкая активность в текущих социально-политических вопросах, упор на мемориальную тематику.  
- Узкая тематика упоминаний.  
Справедливая Россия — Патриоты — За правду (СРЗП)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Отсутствие упоминаний.  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Полное отсутствие медийного присутствия.  
 «Новые люди»
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Отсутствие упоминаний.  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Полное отсутствие медийного присутствия
Итоги медиа-конкуренции в СМИ региона:    
- «Единая Россия» доминирует в медиаполе благодаря активной социальной и инфраструктурной повестке.  
- ЛДПР и КПРФ имеют ограниченное присутствие, их темы носят узкоспециализированный характер.  
- Справедливая Россия (СРЗП) и Новые люди полностью отсутствуют в региональных СМИ.  
Яркие цитаты:  
- Единая Россия: «Такие спортивные праздники нужны и детям, и взрослым. Для ребят — это возможность развиваться, учиться дисциплине, верить в свои силы» (Роман Коробков).  
- ЛДПР: «Федеральные и региональные власти должны поставить для себя приоритетом восстановление прежних и создание новых детских лагерей» (Леонид Слуцкий).  
- КПРФ: «Благоустроенный уголок с бюстом Ленина скоро украсит колымское Ягодное» (Магаданская правда).  
Прогноз: Партийное поле Магаданской области характеризуется абсолютным лидерством «Единой России» при минимальной активности остальных партий. При инерционном развитии ситуации основная медийная активность и дальше будет сосредоточена вокруг «Единой России», если другие партии так и не продемонстрируют значимых инициатив или просто не обозначат своего присутствия.  
Новосибирская область  
Мониторинг выявил следующие ключевые тенденции медиа-активности парламентских партий в Новосибирской области (табл.8).
Таблица 8.
Новосибирская область. Статистика объектов

	№
	Название объекта
	Количество сообщений
	Главная роль
	МедиаИндекс
	Охват (из открытых источников)
	Негативный характер упоминаний
	Позитивный характер упоминаний
	Есть цитирование
	Вовлеченность

	1
	Партия «Единая Россия»
	114
	36
	617,00
	3,3 млн
	0
	14
	19
	16

	2
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	73
	29
	797,10
	2,3 млн
	0
	3
	27
	3221

	3
	Партия «Справедливая Россия - Патриоты - За правду»
	62
	28
	435,00
	3,0 млн
	0
	18
	33
	13

	4
	Либерально-демократическая партия России
	45
	6
	250,00
	3,2 млн
	0
	0
	6
	3

	5
	Партия «Новые люди»
	41
	12
	568,00
	2,1 млн
	0
	8
	14
	7


Источник: Медиалогия
«Единая Россия»  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Реализация народной программы и социальных инициатив.  
- Ремонт дорог и инфраструктурные проекты (120 млрд рублей).  
- Поддержка участников СВО и их семей.  
- Форум муниципальных депутатов «Сибиряки выбирают сильных».  
Накопленные медийные риски:  
- Критика за формальный подход к отчетности.  
- Ожидания избирателей по невыполненным обещаниям.  
Коммунистическая партия Российской Федерации (КПРФ)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Протест против роста цен (пикеты).  
- Экологическая критика проекта разработки Ошурковского месторождения.  
- Социальная несправедливость (дороговизна бензина, ЖКХ)
- Продвижение темы «Народного референдума КПРФ».  
Накопленные медийные риски:  
- Ассоциация с радикальной (несистемной) оппозицией.  
- Ограниченное влияние на региональную политику.  
Либерально-демократическая партия России (ЛДПР)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Участие в довыборах (переход кандидатов в «Единую Россию»).  
- Отсутствие ярких инициатив в регионе.  
Накопленные медийные риски:  
- Низкая медийная активность.  
- Потеря позиций после ухода кандидатов в другие партии.  
Справедливая Россия — Патриоты — За правду (СРЗП)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Регулирование электросамокатов (предложения Аксененко).  
- Критика отсутствия инфраструктуры для СИМ.  
- Поддержка социальных инициатив.  
Накопленные медийные риски:  
- Низкая узнаваемость на фоне других партий.  
- Ограниченное влияние на ключевые решения.  
«Новые люди»
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Участие в выборах (конфликт вокруг кандидата Гафарова).  
- Молодежные инициативы и локальные проекты.  
Накопленные медийные риски:  
- Слабое присутствие в медиаполе.  
- Отсутствие резонансных инициатив.  
Итоги медиа-конкуренции в СМИ региона:    
- Лидерство «Единой России» в «медийке» не абсолютное, хотя подтверждается высоким охватом и позитивной повесткой (форум, дорожные проекты).  
- КПРФ не намного отстает от «ЕР» по количеству упоминаний, но опережает по партию власти по медиа-индексу за счет активной протестной риторики. Но видно, при этом, что партия сталкивается с серьезным административным давлением.  
- ЛДПР и СРЗП остаются пока второстепенными игроками с небольшой медийной активностью.  
- «Новые люди» не смогли добиться значительного прорыва. 
Прогноз: Основная конкуренция сохранится между «Единой Россией» и КПРФ, остальные партии будут биться во «втором эшелоне».  
Яркие цитаты:  
- «Деньги на дороги — инструмент для реальных перемен» (Андрей Травников, «Единая Россия»).  
- «Мы выступаем против роста цен на топливо!» (Роман Яковлев, депутат от КПРФ).  
- «Инфраструктуры для электросамокатов в городе нет» (Александр Аксененко, СРЗП).  
Рязанская область  
Мониторинг выявил следующие ключевые тенденции медиа-активности парламентских партий в Рязанская область (табл.9).
Таблица 9
Рязанская область. Статистика объектов

	№
	Название объекта
	Количество сообщений
	Главная роль
	МедиаИндекс
	Охват (из открытых источников)
	Негативный характер упоминаний
	Позитивный характер упоминаний
	Есть цитирование
	Вовлеченность

	1
	Партия «Единая Россия»
	94
	60
	215,00
	0,2 млн
	1
	10
	11
	45

	2
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	64
	15
	127,00
	1,5 млн
	0
	22
	23
	32

	3
	Либерально-демократическая партия России
	40
	15
	73,00
	0,1 млн
	0
	0
	15
	2

	4
	Партия «Новые люди»
	32
	15
	152,00
	0,1 млн
	0
	4
	9
	0

	5
	Партия «Справедливая Россия - Патриоты - За правду»
	14
	5
	51,00
	84,7 тыс
	0
	1
	6
	12


Источник: Медиалогия
«Единая Россия»
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Подготовка к выборам: обеспечение легитимности и прозрачности (заявления губернатора Павла Малкова).  
- Социальные и инфраструктурные проекты (ремонт дорог, строительство школ, поддержка участников СВО).  
- Взаимодействие с общественными организациями и наблюдателями.  
 Накопленные медийные риски:  
- Критика за использование административного ресурса.  
- Ограниченное внимание к локальным проблемам.  
Коммунистическая партия Российской Федерации (КПРФ)  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Награждение медиков и социальная поддержка (акции Дениса Сидорова).  
- Участие в избирательном процессе (отказ подписать соглашение о честных выборах с партией власти).  
- Критика власти, требования справедливости.  
Накопленные медийные риски:  
- Высокая доля негативных упоминаний (за отсутствие поддержки соглашения о выборах).  
- Ограниченное влияние на региональную повестку.  
Либерально-демократическая партия России (ЛДПР)  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Популистские инициативы (дополнительный отпуск за занятия спортом).  
- Поддержка малого бизнеса и социальные вопросы.  
- Участие в гуманитарных акциях (помощь участникам СВО).  
Накопленные медийные риски:  
- Низкая активность в региональных СМИ.  
- Обвинения в отсутствии значимых инициатив.  
Партия «Новые люди»  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Молодёжные проекты (тренировки по женской самообороне).  
- Спортивные инициативы (фестивали, популяризация здорового образа жизни).  
- Локальные благотворительные акции.  
Накопленные медийные риски:  
- Недостаточное медийное присутствие.  
- Отсутствие ярких политических кейсов.  
Партия «Справедливая Россия - Патриоты - За правду»  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Социальная поддержка (помощь семьям, пенсионерам).  
- Участие в подписании соглашений о честных выборах.  
Накопленные медийные риски:  
- Крайне низкая узнаваемость.  
- Минимальное влияние на медиаполе.  
Итоги медиа-конкуренции в СМИ региона:    
- «Единая Россия» доминирует по объёму упоминаний и позитивной повестке, фокусируясь на выборах и социальных проектах.  
- КПРФ использует протестную риторику, но сталкивается с негативным освещением. При этом партия в 7,5 раз опережает ЕР по охвату аудитории, но в итоговом рейтинге располагается на втором месте (после ЕР). 
- ЛДПР и «Новые люди» остаются нишевыми игроками с ограниченным влиянием.  
- «Справедливая Россия» практически не заметна в медиапространстве.  
Яркие цитаты  
- «Единая Россия»: «Наша общая задача, чтобы выборы прошли легитимно, прозрачно, полностью в рамках правового поля» (Павел Малков, губернатор от «ЕР»).  
- КПРФ: «Мы номер 2 в избирательном бюллетене» (региональные активисты).  
- ЛДПР: «Здоровых людей станет больше, а пациентов больниц — меньше» (Леонид Слуцкий о спортивных инициативах).  
- «Новые люди»: «Бить надо первой» (девиз проекта по женской самообороне).  
- «Справедливая Россия»: «Цунами цен и тарифов: кто виноват и что делать?» (тема пресс-конференции).  
Прогноз  
Политическое медиаполе Рязанской области контролируется «Единой Россией», в то время как оппозиционные партии борются за остаточное внимание.
Основная конкуренция развернётся между «Единой Россией» и КПРФ с ЛДПР. Остальные партии не смогут существенно повлиять на расстановку сил, хотя «Новые люди» здесь ведут себя активнее, чем в других регионах.
Челябинская область  
Мониторинг выявил следующие ключевые тенденции медиа-активности парламентских партий в Челябинской области (табл.10).
Таблица 10
Челябинская область. Статистика объектов

	№
	Название объекта
	Количество сообщений
	Главная роль
	МедиаИндекс
	Охват (из открытых источников)
	Негативный характер упоминаний
	Позитивный характер упоминаний
	Есть цитирование
	Вовлеченность

	1
	Партия «Единая Россия»
	103
	56
	283,00
	0,4 млн
	0
	23
	50
	24

	2
	Либерально-демократическая партия России
	35
	6
	146,00
	0,6 млн
	0
	2
	16
	75

	3
	Партия «Новые люди»
	28
	4
	61,00
	1,9 млн
	0
	1
	4
	13

	4
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	19
	4
	45,00
	69,3 тыс
	0
	1
	4
	118

	5
	Партия «Справедливая Россия - Патриоты - За правду»
	15
	2
	48,00
	82,1 тыс
	1
	0
	4
	3


Источник: Медиалогия
«Единая Россия»
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Поддержка сельского хозяйства (онлайн-конференции для фермеров).  
- Благоустройство территорий (ремонт дорог, детских площадок).  
- Социальные акции («Собери ребенка в школу», помощь участникам СВО).  
Накопленные медийные риски:  
- Критика за формальное выполнение проектов (например, состояние дорог после ремонта).  
- Использование административного ресурса в предвыборной кампании.  
Яркая цитата:  «Особенно ценно, что фокус сделан на актуальнейший вопрос — сбыт. Умение эффективно использовать маркетплейсы сегодня критически важно для выживания и роста малого и среднего агробизнеса» — Политолог Павел Данилин о конференции для фермеров.  
Либерально-демократическая партия России (ЛДПР)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Ужесточение миграционной политики (экзамены по русскому языку, ограничения для мигрантов).  
- Социальные инициативы (доступный детский отдых, снижение тарифов ЖКХ).  
Накопленные медийные риски:  
- Обвинения в популизме (например, предложения о заморозке тарифов).  
- Ограниченное влияние на региональные решения.  
Яркая цитата: «Мы выступаем за ужесточение миграционной политики, чтобы не было преступности на улицах, чтобы был контроль» — Виталий Пашин, координатор ЛДПР.  
 «Новые люди»
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Молодёжные инициативы (фестивали, проекты для женщин).  
- Здравоохранение (доступность частных клиник по ОМС).  
Накопленные медийные риски:  
- Низкая узнаваемость в регионе.  
- Отсутствие громких конфликтов или резонансных проектов.  
Яркая цитата: Нет
Коммунистическая партия Российской Федерации (КПРФ)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Историческая память (публикации о ветеранах ВОВ).  
- Критика власти (например, коррупция при установке арт-объектов).  
Накопленные медийные риски:  
- Высокая доля негатива в СМИ.  
- Слабая медийная поддержка.  
Яркая цитата: Нет.
Справедливая Россия — Патриоты — За правду (СРЗП)
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Помощь пенсионерам (возврат денег жертвам мошенников).  
- Участие в соглашениях о честных выборах.  
Накопленные медийные риски:  
- Низкая активность в медиаполе.  
- Отсутствие ярких инициатив.  
Яркая цитата:  «Мы гарантируем, что выборы пройдут честно и прозрачно» — Участник подписания соглашения от «Справедливой России».  
Итоги медиа-конкуренции в СМИ региона:    
- «Единая Россия» доминирует по охвату и позитивной повестке, но сталкивается с критикой за качество реализации проектов.  
- ЛДПР активно использует социальную и миграционную риторику, но её инициативы часто воспринимаются как популистские.  
- «Новые люди» делают ставку на молодёжь и здравоохранение, но их влияние пока ограничено.  
- КПРФ и СРЗП остаются на периферии медиаполя, их активность сводится к исторической и социальной тематике. При этом, КПРФ в итоговом рейтинге занимает последнее место. 
Прогноз: Основная конкуренция разворачивается между «Единой Россией» и ЛДПР, в то время как остальные партии играют второстепенные роли.  
Ямало-Ненецкий автономный округ  (ЯНАО)
Мониторинг выявил следующие ключевые тенденции медиа-активности парламентских партий в ЯНАО (табл.11).
Таблица 11
ЯНАО: Статистика объектов

	№
	Название объекта
	Количество сообщений
	Главная роль
	МедиаИндекс
	Охват (из открытых источников)
	Негативный характер упоминаний
	Позитивный характер упоминаний
	Есть цитирование
	Вовлеченность

	1
	Партия «Единая Россия»
	40
	26
	106,20
	0,2 млн
	0
	21
	22
	1

	2
	Коммунистическая партия Российской Федерации
	18
	7
	84,00
	44,1 тыс
	0
	1
	2
	0

	3
	Либерально-демократическая партия России
	13
	4
	-5,00
	29,6 тыс
	1
	1
	5
	0

	4
	Партия «Справедливая Россия - Патриоты - За правду»
	11
	4
	40,00
	34,5 тыс
	0
	0
	5
	0

	5
	Партия «Новые люди»
	3
	0
	3,00
	5,3 тыс
	0
	0
	1
	0


Источник: Медиалогия
«Единая Россия»  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Реализация социальных проектов (акция «Собери ребенка в школу»).  
- Подготовка к выборам: регистрация кандидатов, жеребьёвка в избирательных бюллетенях.  
- Образовательные инициативы (нацпроект «Кадры»).  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Критика за использование административного ресурса в предвыборной кампании.  
- Ограниченное внимание к локальным проблемам (например, рост цен на продукты).  
Яркая цитата: «Помощь в подготовке к началу нового учебного года для многодетных и малообеспеченных семей не бывает лишней» — Владимир Якушев, секретарь Генсовета «Единой России».  
Коммунистическая партия Российской Федерации (КПРФ)  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Критика социально-экономической политики (пенсии, ЖКХ, налоги).  
- Предвыборная программа: требования национализации, снижения тарифов, поддержки коренных народов.  
- Участие в выборах: регистрация кандидатов, партийные собрания.  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Высокая доля негативных оценок в СМИ.  
- Ограниченное влияние на региональную повестку.  
Яркая цитата: «Мы, коммунисты, знаем, что нужно делать: богатые должны платить больше, бедные — быть освобождены от налога!» — из предвыборной программы регионального отделения КПРФ.  
Либерально-демократическая партия России (ЛДПР)  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Инициативы в сфере детского отдыха (законопроект о доступных путевках).  
- Внутрипартийные конфликты (активно раскручивалась федеральная тема - иск депутата Нилова к ЛДПР).  
- Участие в выборах: регистрация кандидатов.  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Негативный имидж из-за внутренних разногласий.  
- Слабая вовлечённость в региональные проблемы.  
Яркая цитата:  «Детский отдых должен быть массовым и качественным. Это должно стать приоритетом государственной политики» — Леонид Слуцкий, председатель ЛДПР.  
Партия «Справедливая Россия — Патриоты — За правду»  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Социальные инициативы (заморозка цен, снижение тарифов на связь).  
- Критика роста тарифов ЖКХ.  
- Участие в выборах: регистрация кандидатов.  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Низкая узнаваемость партии.  
- Ограниченное медийное присутствие.  
Яркая цитата:  «Ямальцы считают, что минимальная заработная плата на Севере должна быть от 100 тысяч рублей» — Максим Лазарев, руководитель фракции партии.  
«Новые люди»  
Основные темы в публикациях СМИ:  
- Участие в выборах: регистрация кандидатов.  
- Локальные инициативы (например, поддержка малого бизнеса).  
Накопленные за анализируемый период медийные риски:  
- Минимальное присутствие в медиаполе.  
- Отсутствие ярких конфликтов или резонансных предложений.  
Яркая цитата: Нет.
Итоги медиа-конкуренции в СМИ региона:   
- «Единая Россия» доминирует по объёму упоминаний и позитивной повестке, но сталкивается с критикой за использование административного ресурса.  
- КПРФ активно использует протестную риторику, но её медийное влияние серьезно ограничено. При этом партия занимает по всем показателям индекса второе место (и итоговое второе место). 
- ЛДПР и «Справедливая Россия» остаются второстепенными игроками с низким уровнем вовлечённости в региональные проблемы.  
- «Новые люди» практически не заметны в медиаполе.  
Прогноз: Основная конкуренция разворачивается между «Единой Россией» и КПРФ, остальные партии играют второстепенные роли.  
НЕКОТОРЫЕ ВЫВОДЫ 
Обобщающие показатели активности пяти парламентских партий в СМИ 11 выборных регионов (по количеству упоминаний в публикациях) за период с 1 по 10 августа 2025 г. представлены в табл.12.
Таблица 12
Показатели активности пяти парламентских партий в местных СМИ 11 выборных регионов (по количеству упоминаний в публикациях) 
за период с 1 по 10 августа 2025 г.
	Регионы/ Количество публикаций в местных СМИ
	[image: image2.png]|



Единая Россия
	[image: image3.png]S Npd



КПРФ
	[image: image4.png]


ЛДПР
	[image: image5.png]


СРЗП
	· Новые люди

	Республика Коми
	56
	10
	8
	6
	4

	Рейтинг-место по публикациям
	1
	2
	3
	4
	5

	Рейтинг-место по медиа-индексу
	1
	3
	4
	2
	5

	Рейтинг-место по охвату публикаций
	1
	3
	4
	2
	5

	Сумма рейтинг-мест по СМИ
	3
	8
	11
	8
	15

	Итого рейтинг-место  по активности в местных СМИ
	1
	2-3
	4
	2-3
	5

	Белгородская область
	103
	19
	35
	15
	28

	Рейтинг-место по публикациям
	1
	4
	2
	5
	3

	Рейтинг-место по медиа-индексу
	1
	5
	2
	4
	3

	Рейтинг-место по охвату публикаций
	3
	5
	2
	4
	1

	Сумма рейтинг-мест по СМИ
	5
	14
	6
	13
	7

	Итого рейтинг-место по активности в местных СМИ
	1
	5
	2
	4
	3

	Воронежская область
	143
	56
	64
	50
	41

	Рейтинг-место по публикациям
	1
	3
	2
	4
	5

	Рейтинг-место по медиа-индексу
	1
	3
	4
	2
	5

	Рейтинг-место по охвату публикаций
	1
	3
	2
	5
	4

	Сумма рейтинг-мест по СМИ
	3
	9
	8
	11
	14

	Итого рейтинг-место по активности в местных СМИ
	1
	3
	2
	4
	5

	Калужская область
	93
	31
	24
	47
	23

	Рейтинг-место по публикациям
	1
	3
	4
	2
	5

	Рейтинг-место по медиа-индексу
	1
	3
	4
	2
	5

	Рейтинг-место по охвату публикаций
	1
	2
	3
	5
	4

	Сумма рейтинг-мест по СМИ
	3
	8
	11
	9
	14

	Итого рейтинг-место по активности в местных СМИ
	1
	2
	4
	3
	5

	Костромская область
	40
	9
	19
	2
	2

	Рейтинг-место по публикациям
	1
	4
	2
	4
	5

	Рейтинг-место по медиа-индексу
	1
	4
	2
	4
	5

	Рейтинг-место по охвату публикаций
	1
	4
	5
	3
	2

	Сумма рейтинг-мест по СМИ
	3
	10
	9
	11
	12

	Итого рейтинг-место по активности в местных СМИ
	1
	3
	2
	4
	5

	Курганская область
	16
	16
	15
	6
	11

	Рейтинг-место по публикациям
	2
	3
	1
	5
	4

	Рейтинг-место по медиа-индексу
	1
	2
	3
	4
	5

	Рейтинг-место по охвату публикаций
	4
	1
	2
	5
	3

	Сумма рейтинг-мест по СМИ
	7
	6
	6
	14
	12

	Итого рейтинг-место по активности в местных СМИ
	3
	1-2
	1-2
	5
	4

	Магаданская область
	50
	5
	6
	0
	0

	Рейтинг-место по публикациям
	1
	3
	2
	4
	5

	Рейтинг-место по медиа-индексу
	1
	3
	2
	4
	5

	Рейтинг-место по охвату публикаций
	1
	3
	2
	4
	5

	Сумма рейтинг-мест по СМИ
	3
	9
	6
	12
	15

	Итого рейтинг-место по активности в местных СМИ
	1
	3
	2
	4
	5

	Новосибирская область
	114
	73
	45
	62
	41

	Рейтинг-место по публикациям
	1
	2
	5
	3
	4

	Рейтинг-место по медиа-индексу
	2
	1
	5
	4
	3

	Рейтинг-место по охвату публикаций
	2
	4
	1
	3
	5

	Сумма рейтинг-мест по СМИ
	5
	7
	11
	10
	12

	Итого рейтинг-место по активности в местных СМИ
	1
	2
	4
	3
	5

	Рязанская область
	94
	64
	40
	14
	32

	Рейтинг-место по публикациям
	1
	2
	3
	5
	4

	Рейтинг-место по медиа-индексу
	1
	3
	4
	5
	2

	Рейтинг-место по охвату публикаций
	2
	1
	4
	3
	5

	Сумма рейтинг-мест по СМИ
	4
	6
	11
	13
	11

	Итого рейтинг-место по активности в местных СМИ
	1
	2
	3-4
	5
	3-4

	Челябинская область
	103
	19
	35
	15
	28

	Рейтинг-место по публикациям
	1
	4
	2
	5
	3

	Рейтинг-место по медиа-индексу
	1
	5
	2
	4
	3

	Рейтинг-место по охвату публикаций
	3
	5
	2
	4
	1

	Сумма рейтинг-мест по СМИ
	5
	14
	6
	13
	7

	Итого рейтинг-место по активности в местных СМИ
	1
	5
	2
	4
	3

	ЯНАО
	40
	18
	13
	11
	3

	Рейтинг-место по публикациям
	1
	2
	3
	4
	5

	Рейтинг-место по медиа-индексу
	1
	2
	5
	3
	4

	Рейтинг-место по охвату публикаций
	1
	2
	4
	3
	5

	Сумма рейтинг-мест по СМИ
	3
	6
	12
	10
	14

	Итого рейтинг-место по активности в местных СМИ
	1
	2
	4
	3
	5


Источник: Медиалогия
Итак, представим итоговый рейтинг активности в местных СМИ пяти парламентских партий в 11 выборных регионах:
	Регион
	ЕР
	КПРФ
	ЛДПР
	СРЗП
	Новые люди

	Республика Коми
	1
	2-3
	4
	2-3
	5

	Белгородская
	1
	5
	2
	4
	3

	Воронежская
	1
	3
	2
	4
	5

	Калужская
	1
	2
	4
	3
	5

	Костромская
	1
	3
	2
	4
	5

	Курганская
	3
	1-2
	1-2
	5
	4

	Магаданская
	1
	3
	2
	4
	5

	Новосибирская
	1
	2
	4
	3
	5

	Рязанская
	1
	2
	3-4
	5
	3-4

	Челябинская
	1
	5
	2
	4
	3

	ЯНАО
	1
	2
	4
	3
	5


Можно выделить следующие ключевые тренды 
Абсолютное лидерство «Единой России»:
1-е место в 10 из 11 регионов (кроме Курганской обл.).
Абсолютное доминирование по всем показателям в  Коми, Воронежской, Калужской, Костромской, Магадананской областях и ЯНАО).
Слабые позиции только в Курганской обл. (3-е место).
КПРФ: борьба за вторую позицию:
2-е место в 6 регионах (Коми, Калуга, Курган, Новосибирск, Рязань, ЯНАО).
Провал: 5-е место в Белгородской и Челябинской областях.
Максимальный успех: 1-2 место в Курганской обл. 
КПРФ сильна в промышленных регионах за счет критики ЖКХ/экологии.
Провал в Центральной России.
ЛДПР: региональные прорывы:
2-е место в 4 регионах (Белгородская, Воронежская, Костромская, Челябинская).
1-2 место в Курганской обл. (наравне с КПРФ).
Слабые позиции: 4-е место в 5 регионах (Коми, Калуга, Новосибирск, Рязань, ЯНАО).
ЛДПР выигрывает через скандалы
Успех в Курганской и Костромской областях благодаря популистским инциативам и акценту на социальные проблемы
СРЗП: зависимость от локальных тем, есть яркие всплески, но, в основном, партия не конкурентоспособна:
Пик: 2-3 место в Коми и 3-е место в Калужской, Новосибирской, ЯНАО.
Провал: 5-е место в 4 регионах (Белгород, Воронеж, Курган, Рязань).
Аномалия: 2-е место по медиа-индексу в Коми при 4-м месте по публикациям.
«Новые люди»: стабильно слабы и неконкурентоспособны даже в Новосибирской области, где выставлен в лидеры недавний кандидат в президенты В.Даванков:
5-е место в 7 регионах.
Исключения: 3-е место в Белгородской и Челябинской областях (благодаря охвату).
0 упоминаний в Магаданской области.
Итог: Партийное медиапространство в СМИ контролируется «Единой Россией», но в регионах с острыми социальными проблемами (ЖКХ, экология) оппозиция усиливает давление через скандалы. Малые партии не смогли предложить конкурентоспособной повестки.
2.Мониторинг активности парламентских партий в социальных сетях 11 выборных регионов
Проанализируем активность парламентских партий в социальных сетях 11 выборных регионов. Материалы для анализа взяты из базы данных агентства «Крибрум.ПРО» (табл.13)
Таблица 13
Представленность партий в соцсетях по количеству упоминаний в постах
(данные КРИБРУМ.ПРО за 1 -10 августа 2025 г.)
	Регионы
	[image: image6.png]|




Единая Россия
	[image: image7.png]S Npd




КПРФ
	[image: image8.png]



ЛДПР
	[image: image9.png]



СРЗП
	[image: image10.png]il
o




Новые люди
	Все

	Республика Коми
	853
	586
	169
	119
	100
	1 827

	Доля
	47%
	32%
	9%
	7%
	5%
	100%

	Рейтинг-место
	1 
	2 
	3 
	4 
	5 
	1 

	Белгородская область
	441
	86
	103
	54
	52
	736

	Доля
	60%
	12%
	14%
	7%
	7%
	100%

	Рейтинг-место
	1 
	3 
	2 
	4 
	5 
	 

	Воронежская область
	417
	293
	1 146
	187
	70
	2 113

	Доля
	20%
	14%
	54%
	9%
	3%
	100%

	Рейтинг-место
	2 
	3 
	1 
	4 
	5 
	 

	Калужская область
	325
	96
	171
	179
	62
	833

	Доля
	39%
	12%
	21%
	21%
	7%
	100%

	Рейтинг-место
	1 
	4 
	3 
	2 
	5 
	 

	Костромская область
	199
	81
	148
	23
	53
	504

	Доля
	39%
	16%
	29%
	5%
	11%
	100%

	Рейтинг-место
	1 
	3 
	2 
	5 
	4 
	 

	Рязанская область
	422
	118
	1 632
	64
	65
	2 301

	Доля
	18%
	5%
	71%
	3%
	3%
	100%

	Рейтинг-место
	2 
	3 
	1 
	4 
	5 
	 

	Курганская область
	421
	103
	148
	36
	53
	761

	Доля
	55%
	14%
	19%
	5%
	7%
	100%

	Рейтинг-место
	1 
	3 
	2 
	5 
	4 
	 

	Магаданская область
	135
	25
	42
	5
	2
	209

	Доля
	65%
	12%
	20%
	2%
	1%
	100%

	Рейтинг-место
	1 
	3 
	2 
	4 
	5 
	 

	Новосибирская область
	663
	322
	193
	233
	85
	1 496

	Доля
	44%
	22%
	13%
	16%
	6%
	100%

	Рейтинг-место
	1 
	2 
	4 
	3 
	5 
	 

	Челябинская область
	1 107
	172
	268
	195
	151
	1 893

	Доля
	58%
	9%
	14%
	10%
	8%
	100%

	Рейтинг-место
	1 
	4 
	2 
	3 
	5 
	 

	ЯНАО
	216
	117
	61
	40
	23
	457

	Доля
	47%
	26%
	13%
	9%
	5%
	100%

	Рейтинг-место
	1 
	2 
	3 
	4 
	5 
	 

	 Сумма рейтинг-мест
	13 
	32 
	25 
	42 
	53 
	 

	 Итоговое рейтинг-место
	 1 
	 3 
	 2 
	 4 
	 5 
	 


Источник: «Крибрум.ПРО»
Анализ представленности думских партий в соцсетях 11 регионов (по количеству упоминаний в постах) по данным агентства «Крибрум.ПРО» за 1–10 августа 2025 г. позволяет выделить следующие основные тренды.
1. Доминирование «Единой России»:
· 1-е место в 9 из 11 регионов (72.7% случаев).
· Максимальная доля упоминаний:
· Магаданская обл. (65%),
· Белгородская обл. (60%),
· Челябинская обл. (58%),
· Курганская обл. (55%).
· Минимальное присутствие: Рязанская обл. (18%, 2-е место) и Воронежская обл. (20%, 2-е место).
2. Борьба за вторую позицию:
· ЛДПР: 2-е место в 5 регионах (Белгородская, Костромская, Курганская, Магаданская, Челябинская обл.), но абсолютный лидер в:
· Воронежской обл. (54%, 1 146 упоминаний),
· Рязанской обл. (71%, 1 632 упоминания).
· КПРФ: 2-е место только в 3 регионах (Коми, Новосибирская обл., ЯНАО). Пик активности: Республика Коми (32%, 586 упоминаний).
3. Аномалии регионального распределения:
· Калужская обл.: Необычно высокая активность СРЗП (21%, 2-е место), что вдвое превышает средний показатель по другим регионам (7-10%).
· Рязанская обл.: ЛДПР установила рекорд (71% упоминаний) — больше, чем все остальные партии вместе взятые.
· Костромская обл.: «Новые люди» опередили СРЗП (11% vs 5%)
4. Слабость малых партий:
· СРЗП:
· Последнее место в 4 регионах (Белгородская, Костромская, Рязанская, Магаданская обл.).
· Максимум — 21% в Калужской обл. (аномалия).
· «Новые люди»:
· 5-е место в 7 регионах из 11.
· Минимум присутствия: Магаданская обл. (1%, 2 упоминания).
Если анализировать качественные характеристики представленности партий в соцмедиа 11 выборных регионов, то данные КРИБРУМ.ПРО за 1 -10 августа 2025 г. свидетельствуют о некоторой трансформации тенденций (табл. 14).
Таблица 14
Представленность партий в соцсетях по медиа-индексу – вовлеченность, активность авторов, просмотры и др.
(данные КРИБРУМ.ПРО за 1 -10 августа 2025 г.)
	Регионы
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Единая Россия
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КПРФ
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ЛДПР
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СРЗП
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Новые люди
	Все

	Республика Коми
	7.24
	6.63
	1.92
	1.18
	0.64
	17.61

	Рейтинг-место
	1
	2
	3
	4
	5
	

	Белгородская область
	3.04
	0.38
	0.94
	0.68
	6.64
	11.68

	Рейтинг-место
	2
	5
	3
	4
	1
	

	Воронежская область
	16.97
	4.18
	10.67
	1.32
	0.78
	33.92

	Рейтинг-место
	1
	3
	2
	4
	5
	

	Калужская область
	1.76
	0.67
	1.67
	2.4
	0.46
	6.96

	Рейтинг-место
	2
	4
	3
	1
	5
	

	Костромская область
	1.89
	0.59
	3.65
	0.08
	0.76
	6.97

	Рейтинг-место
	2
	4
	1
	5
	3
	

	Курганская область
	3.22
	1.01
	8.65
	0.24
	0.97
	14.09

	Рейтинг-место
	1
	3
	2
	5
	4
	

	Магаданская область
	0.57
	0.24
	1.1
	0.02
	0
	1.93

	Рейтинг-место
	2
	3
	1
	4
	5
	

	Новосибирская область
	10.94
	6.71
	8.1
	14.02
	2.62
	42.39

	Рейтинг-место
	1
	4
	3
	2
	5
	

	Рязанская область
	2.36
	1.36
	17.36
	1.34
	0.92
	23.34

	Рейтинг-место
	2
	3
	1
	4
	5
	

	Челябинская область
	14.36
	1.9
	9.42
	1.24
	4.34
	31.26

	Рейтинг-место
	1
	5
	2
	4
	3
	

	ЯНАО
	2.53
	1.48
	1.31
	0.94
	0.08
	6.34

	Рейтинг-место
	1
	2
	3
	4
	5
	

	Итого сумма рейтинг-мест
	16
	38
	24
	41
	46
	

	Итоговое рейтинг-место
	1
	3
	2
	4
	5
	


Анализ представленности думских партий в соцсетях 11 регионов (по медиа-индексу) по данным агентства «Крибрум.ПРО» за 1–10 августа 2025 г. позволяет уточнить ранее выявленные основные тренды.
1. Доминирование «Единой России» сохраняется:
· 1-е место в 6 из 11 регионов (63.6% случаев).
· Максимальный индекс: Воронежская обл. (16.97), Челябинская обл. (14.36), Новосибирская обл. (10.94).
· Минимум: Магаданская обл. (0.57, 2-е место).
2. Успех ЛДПР в «скандальных» регионах:
· Абсолютный лидер в Рязанской обл. (17.36) и Магаданской обл. .
· Высокая вовлеченность в Курганской обл. (8.65, 2-е место) и Костромской обл. (3.65, 1-е место).
· Тактика: популистские темы (бюджетные скандалы, миграция)
3. КПРФ — концентрированное влияние:
· 2-е место в Республике Коми (6.63) и ЯНАО (1.48).
· Провал в Белгородской обл. (0.38, 5-е место) и Челябинской обл. (1.90, 5-е место).
· Наивысший медиа-индекс: Новосибирская обл. (6.71, 4-е место) благодаря экологическим протестам.
4. Аномалии малых партий:
· СРЗП:
· 1-е место в Калужской обл. (2.40) из-за критики тарифов ЖКХ.
· 2-е место в Новосибирской обл. (14.02) – резонанс вокруг отмены фестиваля Signal.
· Провал: Костромская обл. (0.08, 5-е место).
· «Новые люди»:
· 1-е место в Белгородской обл. (6.64) – вирусные посты о поддержке МСП.
· 3-е место в Челябинской обл. (4.34) – молодежные инициативы.
· 0 индекс в Магаданской обл. – полное отсутствие активности.
5.  Регионы-лидеры по партиям
	Партия
	Топ-3 регионов (медиа-индекс)

	Единая Россия
	Воронежская (16.97), Челябинская (14.36), Новосибирская (10.94)

	ЛДПР
	Рязанская (17.36), Курганская (8.65), Новосибирская (8.10)

	КПРФ
	Новосибирская (6.71), Коми (6.63), ЯНАО (1.48)

	СРЗП
	Новосибирская (14.02), Калугжская (2.40), Рязанская (1.34)

	Новые люди
	Белгородская (6.64), Челябинская (4.34), Костромская (0.76)


Некоторые выводы
1. ЕР доминирует через системную работу: высокая вовлеченность в промышленных регионах (Челябинск, Новосибирск) и поддержку губернаторских аккаунтов.
2. ЛДПР побеждает в цифровом пространстве за счет скандалов: рекордные индексы в Рязани (17.36) и Кургане (8.65) показывают эффективность популистской риторики.
3. КПРФ слаба в Центральной России, но сильна на севере (Коми, ЯНАО) – экология и ЖКХ как триггеры вовлеченности.
4. СРЗП и «Новые люди» зависят от локальных скандалов: их успехи ситуативны (Калуга, Белгород), и не системны.
Итог: Медиа-индекс подтверждает поляризацию цифрового ландшафта. Партия власти (ЕР) контролирует инфраструктурные регионы, ЛДПР и КПРФ – зоны социального напряжения. Малые партии не способны конкурировать без вирального контента.
3.Интегральный рейтинг активности парламентских партий в СМИ и социальных сетях 11 выборных регионов
А теперь рассмотрим интегральный рейтинг медиа-активности (СМИ и социальные сети) для каждой парламентской партии по итогам их информационной активности в 11 выборных регионах.
Для каждого региона были рассчитаны пять показателей:
1. Место по количеству публикаций в СМИ (чем больше публикаций, тем выше место). Данные системы «Медиалогия»
2. Место по медиа-индексу (чем выше индекс – тональность, главная роль, значимость СМИ, - тем выше место). Данные системы «Медиалогия»
3. Место по охвату читателей сообщений(чем выше количество потенциальных читателей, тем выше место). Данные системы «Медиалогия»
4. Место по количеству упоминаний в постах соцсетей. Данные системы «Крибрум.ПРО»
5. Медиа-индекс активности восприятия материалов о партии в соцсетях (количество просмотров, вовлеченность и т.п.). Данные системы «Крибрум.ПРО»
Затем места суммировались, и партии ранжировались по возрастанию суммы (чем меньше сумма, тем выше интегральный рейтинг). Все данные сведены в табл.15.
Таблица 15
Рейтинг-места партийных отделений 11 выборных регионов по степени активности в СМИ и социальных сетях (по базовым показателям) за 1-10 августа 2025 г.
	Партия
	Количество упоминаний в СМИ
	Медиа-индекс СМИ
	Охват публикаций
	Количество упоминаний в соцсетях
	Меди-индекс для соцсетей
	Сумма мест
	Интегральный рейтинг медиа-активности

	Республика Коми

	Единая Россия
	1
	1
	1
	1
	1
	5
	1

	КПРФ
	2
	3
	3
	2
	2
	12
	2

	ЛДПР
	3
	4
	4
	3
	3
	17
	3-4

	СРЗП
	4
	2
	2
	4
	5
	17
	3-4

	Новые люди
	5
	5
	5
	5
	4
	24
	5

	Белгородская обл.

	Единая Россия
	1
	1
	3
	1
	2
	8
	1

	КПРФ
	4
	5
	5
	3
	5
	22
	5

	ЛДПР
	2
	2
	2
	2
	3
	11
	2

	СРЗП
	5
	4
	4
	4
	4
	21
	4

	Новые люди
	3
	3
	1
	5
	1
	13
	3

	Воронежская обл.

	Единая Россия
	1
	1
	1
	2
	1
	6
	1

	КПРФ
	3
	3
	3
	3
	3
	15
	3

	ЛДПР
	2
	4
	2
	1
	2
	11
	2

	СРЗП
	4
	2
	5
	4
	4
	19
	4

	Новые люди
	5
	5
	4
	5
	5
	24
	5

	Калужская обл.

	Единая Россия
	1
	1
	1
	1
	2
	6
	1

	КПРФ
	3
	3
	2
	4
	4
	16
	2-3

	ЛДПР
	4
	4
	3
	3
	3
	17
	4

	СРЗП
	2
	2
	5
	2
	5
	16
	2-3

	Новые люди
	5
	5
	4
	5
	1
	20
	5

	Костромская обл.

	Единая Россия
	1
	1
	1
	1
	2
	6
	1

	КПРФ
	4
	4
	4
	3
	4
	19
	3

	ЛДПР
	2
	2
	5
	2
	1
	12
	2

	СРЗП
	4
	4
	3
	5
	5
	21
	5

	Новые люди
	5
	5
	2
	4
	3
	19
	4

	Курганская обл.

	Единая Россия
	2
	1
	4
	1
	1
	9
	1

	КПРФ
	3
	2
	1
	3
	3
	12
	3

	ЛДПР
	1
	3
	2
	2
	2
	10
	2

	СРЗП
	5
	2
	5
	5
	5
	22
	5

	Новые люди
	4
	5
	3
	4
	4
	20
	4

	Магаданская обл.

	Единая Россия
	1
	1
	1
	1
	1
	5
	1

	КПРФ
	3
	3
	3
	3
	3
	15
	3

	ЛДПР
	2
	2
	2
	2
	2
	10
	2

	СРЗП
	4
	4
	4
	4
	4
	20
	4

	Новые люди
	5
	5
	5
	5
	5
	25
	5

	Новосибирская обл.

	Единая Россия
	1
	2
	2
	1
	1
	7
	1

	КПРФ
	2
	1
	4
	2
	4
	13
	2

	ЛДПР
	5
	5
	1
	4
	3
	18
	4

	СРЗП
	3
	4
	3
	3
	2
	15
	3

	Новые люди
	4
	3
	5
	5
	5
	22
	5

	Рязанская обл.

	Единая Россия
	1
	1
	2
	2
	2
	8
	1

	КПРФ
	2
	3
	1
	3
	3
	12
	2

	ЛДПР
	3
	4
	4
	1
	1
	13
	3

	СРЗП
	5
	5
	3
	4
	4
	21
	4-5

	Новые люди
	4
	2
	5
	5
	5
	21
	4-5

	Челябинская обл.

	Единая Россия
	1
	1
	3
	1
	1
	7
	1

	КПРФ
	4
	5
	5
	4
	5
	23
	5

	ЛДПР
	2
	2
	2
	2
	2
	10
	2

	СРЗП
	5
	4
	4
	3
	4
	20
	4

	Новые люди
	3
	3
	1
	5
	3
	15
	3

	ЯНАО

	Единая Россия
	1
	1
	1
	1
	1
	5
	1

	КПРФ
	2
	2
	2
	2
	2
	10
	2

	ЛДПР
	3
	5
	4
	3
	3
	18
	3-4

	СРЗП
	4
	3
	3
	4
	4
	18
	3-4

	Новые люди
	5
	4
	5
	5
	5
	24
	5


Если свести совокупные данные по каждой парламентской партии в каждом из 11 выборных регионах, то можно получить базовую таблицу для расчета интегрального показателя активности в СМИ и соцмедиа за анализируемую первую декаду августа 2025 г. (табл.16)
Таблица 16
Интегральные рейтинги активности в СМИ и соцмедиа пяти парламентских партий в 11 выборных регионах по данным агентств «Медиалогия» и «Крибрум.Про» (1-10 августа 2025 г.)
	Партия
	Республика Коми
	Белгородская
	Воронежская
	Калужская
	Костромская
	Курганская
	Магаданская
	Новосибирская
	Рязанская
	Челябинская
	ЯНАО
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Единая Россия
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
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КПРФ
	2
	5
	3
	2-3
	3-4
	3
	3
	2
	2
	5
	2
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ЛДПР
	3-4
	2
	2
	4
	2
	2
	2
	4
	3
	2
	3-4
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Справедливая Россия — Патриоты...
	3-4
	4
	4
	2-3
	3-4
	4-5
	4
	3
	4-5
	4
	3-4

	[image: image20.png]il
o




Новые люди
	5
	3
	5
	5
	5
	4-5
	5
	5
	4-5
	3
	5


Комплексный анализ интегрального рейтинга медиа-активности парламентских партий в 11 выборных регионах за 1-10 августа 2025 г. (по данным систем «Медиалогия» и «Крибрум.ПРО») позволяет сделать следующее обобщение по рейтинг-позициям парламентских партий:

	Партия
	1-е места
	2-е места
	3-е места
	4-е места
	5-е места

	Единая Россия
	11
	–
	–
	–
	–

	ЛДПР
	–
	6
	3
	2
	–

	КПРФ
	–
	5
	3
	1
	2

	СРЗП
	–
	1
	3
	4
	2

	Новые люди
	–
	–
	2
	2
	7


Обобщение полученных данных позволяет выявить следующие основные тренды:

1. «Единая Россия»: Безусловная гегемония

11 из 11 регионов – 1-е место. 
Ключевые механизмы:

Координация традиционных СМИ и соцсетей губернаторов из «Единой России» (например, посты губернатора Челябинска собирают 172K лайков).

Доминирование по всем пяти параметрам контент-анализа в 6 регионах (Республика Коми, Воронежская, Калужская, Костромская, Магаданская, Рязанская области и ЯНАО).

Единственный вызов: Курганская область, где ЛДПР и КПРФ близки к лидерству.
2. КПРФ: Лидер оппозиции, но с диспропорциями

Зафиксировано пять вторых мест: Новосибирская, Калужская, Рязанская области, Республика Коми, ЯНАО.

Но при этом всплыли зоны явной медийной слабости: 5-е место в Белгородской и Челябинской областях.

Парадоксы:

	Регион
	Сильные стороны
	Слабые стороны

	Коми
	Лидер по упоминаниям в СМИ (32%)
	Низкий медиа-индекс в соцсетях (1.92)

	Новосибирск
	1-е место по медиа-индексу СМИ
	4-е место по охвату публикаций

	Челябинск
	Высокий охват (69.3 тыс.)
	Последнее место по медиа-индексу


3. ЛДПР: Цифровой прорыв через скандалы

Партия опередила КПРФ по вторым местам – такие позиции в 6 регионах: Белгородской, Воронежской, Костромской, Курганской, Магаданской, Челябинской областях.
Тактика успеха:

Гиперлокальный популизм (Например, тема субсидий в Кургане – индекс 8.65 в соцсетях). Виральные кампании (Рязань: 17.36 медиа-индекса).

Очевидная уязвимость: 4-е место в Калуге и Новосибирске из-за слабой работы с экоповесткой.

4. Малые партии (СРЗП и НЛ): Периферийное присутствие.
Так, например у СРЗП пик: это 2-3 место в Калуге (скандал с ценами на продукты). А провал: 5-е место в Костромской области (0.08 медиа-индекса).

Еще хуже ситуация у «Новых людей». Вроде успех - 3-е место в Белгороде (вирус о МСП – 6.64) и Челябинске (4.34). Но при этом явный провал в Новосибирской области, где сдалана главная ставка в кампании (пятое место) и полное информационное молчание в Магаданской области.

Исследование выявило интересные региональные аномалии:
	Регион
	Феномен
	Причина

	Курганская
	ЛДПР (2-е) ≈ КПРФ (3-е)
	Борьба за протестный электорат через ЖКХ и субсидии.

	Калужская
	СРЗП (2-3-е) > ЛДПР (4-е)
	Резонанс от критики тарифов ЖКХ (2.4 в соцсетях).

	Белгородская
	«Новые люди» (3-е) > КПРФ (5-е)
	Виральный контент о МСП при отсутствии digital-стратегии у КПРФ.


Некоторые выводы

Для КПРФ

Капитализировать успехи и поддержку в промышленных регионах:

Тиражирование новосибирской информационной модели (экология + уличный протест) на Центральную Россию и Урал.

Нужна срочная digital-трансформация:

Перевести офлайн-активность (пикеты в Рязани, Новосибирске) в видео-форматы для соцсетей.

Усилить контроль за трансформацией федеральных нарративов в региональную повестку:

Тема «Народного референдума» используется на выборах только в Новосибирской области.

Активнее использовать темы ЖКХ и экологии в соцсетях (пример, 54% успеха ЛДПР в Воронеже достигнуто через эти темы).

Для ЕР:
Явно ослаблен мониторинг социальной напряженности в протестных регионах.

Для ЛДПР: 
Пора заняться нейтрализацией имиджа «партии громких заявлений» через реализацию 1-2 локальных инициатив в каждом регионе.

Для малых партии: 
Создавать «окна возможностей» через резонансные инфоповоды).
Заключение 
Мониторинг медиа-активности в 11 регионах показал, что партийное информационное поле остаётся жёстко структурированным, с устойчивым доминированием «Единой России». Партия власти лидирует в большинстве регионов по объёму упоминаний и охвату, концентрируя повестку на социальных и инфраструктурных проектах, патриотических инициативах и адресной поддержке избирателей. Однако при этом сохраняются медийные риски — обвинения в использовании административного ресурса, формализм в реализации проектов, критика по вопросам ЖКХ и качества инфраструктурных работ.
КПРФ удерживает позиции второго игрока в медиаполе в ряде регионов, особенно там, где обострены социально-экономические проблемы. Её преимущество — протестная риторика и темы социальной справедливости, экологии, тарифов ЖКХ. Недостаток — ограниченный набор позитивных инициатив, слабая системность в информационной работе и низкая активность в части субъектов.
ЛДПР демонстрирует способность к локальным прорывам за счёт резонансных, часто популистских тем и скандальных информационных поводов, что приносит краткосрочный эффект, но сопровождается высоким уровнем негатива. При этом ЛДПР опережает КПРФ по активности в соцсетях. И пока большая неопределенность: удастся ли КПРФ удержать вторую электоральную позицию благодаря активности в СМИ, но при активном наступлении ЛДПР в социальных медиа.
Информационная стратегия СРЗП зависит от социальных скандалов и критики тарифов, показывая рост в отдельных точках, но страдает от крайне низкой узнаваемости и слабого охвата.
«Новые люди» сохраняют маргинальное положение в традиционных СМИ, не формируя устойчивой позитивной повестки и оставаясь на периферии информационного поля. При этом есть точечные локальные прорывы в социальных медиа. А единичные случаи тотального превосходства по охвату (даже над ЕР) — это отдельный кейс, требующий изучения и оценки.
Как ИТОГ:
1. Доминирование партии власти обеспечивается системным присутствием в СМИ и контролем позитивной повестки, но сопровождается критикой по ключевым социальным вопросам.
 2. Оппозиционные партии способны усиливать позиции в регионах с острыми социальными проблемами, однако сталкиваются с административными барьерами и ограниченными ресурсами для медийной работы.
 3. Локальные информационные успехи не всегда конвертируются в долгосрочный рост политического влияния — особенно это касается ЛДПР и СРЗП.
 4. Малые парламентские партии (СРЗП и НЛ) без активной и целенаправленной информационной стратегии рискуют окончательно утратить влияние (и даже присутствие) в региональной политике.
 5. Для повышения эффективности информационной стратегии оппозиционным силам необходимы более системная повестка, акцент на позитивных инициативах и расширение каналов коммуникации за пределами традиционных СМИ.
Интегральный рейтинг доказал, что соцсети стали ключевым «полем битвы». В анализируемый период очевидно отставание КПРФ в региональной активности в социальных сетях. Если ЕР и ЛДПР удастся эффективно конвертируют медиа-активность в электоральный капитал, то малым партиям нужен перезапуск digital-стратегий с фокусом на региональные проблемы и виральность. 
📈 Прогноз

Ключевой тренд:«Соцсети становятся главным полем битвы: если в 2025 г. 60% медиавоздействия обеспечивали СМИ, то к 2026 г. баланс сместится к 50/50» (прогноз Mediascope).

Заключение: Интегральный рейтинг информактивности парламентских партий в первую декаду августа подтверждает доминирование ЕР, но выявляет зоны роста для оппозиции. КПРФ может стать главным бенефициаром цифровой трансформации, если пересмотрит работу с соцсетями в течение ближайшего времени.

Исполнители исследования:
И.М.Куприянова, зав. отделом ЦК КПРФ, 
А.М.Михальчук, зам.зав.отделом ЦК КПРФ, 
С.П.Обухов, секретарь ЦК КПРФ. 
Методика – С.П.Обухов 
Отв. за выпуск – С.П.Обухов, доктор политических наук
Для контент-анализа использованы материалы системы «Медиалогия» и «Крибрум.ПРО». 
Отдел ЦК КПРФ по проведению избирательных кампаний
Центр исследований политической культуры России
12 августа 2025 г.
Комплексный анализ интегрального рейтинга медиа-активности парламентских партий в 11 выборных регионах за 1-10 августа 2025 г. (по данным систем «Медиалогия» и «Крибрум.ПРО») позволяет сделать следующее обобщение по рейтинг-позициям парламентских партий:[image: image21.png]il
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