Россия,  труд,  народовластие,  социализм!

КОММУНИСТИЧЕСКАЯ ПАРТИЯ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

Ц Е Н Т Р А Л Ь Н Ы Й  К О М И Т Е Т

Отдел по информационно-аналитической работе и 
проведению выборных кампаний


	Информационно-политические индексы, характеризующие деятельность парламентских партий:
печатные СМИ, ТВ, радио, интернет СМИ –
 конец июня – начало июля 2016 г. (27.06-06.07).


Представленность партий в СМИ

 
Контент-анализ публикаций СМИ позволил выявить следующую структуру медиа-пространства, в которой действуют парламентские политические партии в конце июня – начале июля 2016 года (табл. 3.1).
Таблица 3.1
Структура публикаций о парламентских партиях в СМИ за последние 2 недели июня – начала июля 2016 г.
	Партия
	Упоминаемость за 20.06-26.06
	Упоминаемость за 27.06-06.07
	Прирост числа сообщ., %
	Медиа-индекс за 20.06-26.06
	Медиа-индекс за  27.06-06.07
	Прирост медиа- индекса (в %)

	
	Кол-во сообщ.
	в %
	Кол-во сообщ.
	в %
	
	Показатель
	в %
	Показатель
	в %
	

	«Единая Россия»
	18922
	55,17%
	28552
	55,34%
	0,17%
	44575
	53,66%
	69751
	55,81%
	2,15%

	КПРФ
	6843
	19,95%
	9252
	17,93%
	-2,02%
	18956
	22,82%
	19460
	15,57%
	-7,25%

	ЛДПР
	4512
	13,15%
	6492
	12,58%
	-0,57%
	10380
	12,50%
	17211
	13,77%
	1,27%

	"Справедливая Россия"
	4022
	11,73%
	7302
	14,15%
	2,43%
	9157
	11,02%
	18566
	14,85%
	3,83%


«Единой России» принадлежит более половины медийного пространства (55%). 
Показатель упоминаемости КПРФ снизился на 2% и составляет почти 18%. Показатель медиа-индекса находится на 2-м месте.
 «Справедливой России» принадлежит 14% и 3-е место. Медиа-индекс партии – также на 3-м месте с 14,8%.
ЛДПР – на 4-м месте, ее представленность составляет 12,5%. Показатель медиа-индекса – также на 4-м месте (13,3%).

Парламентские партии в печатных СМИ

 
Контент-анализ публикаций СМИ с помощью системы «Медиалогия» позволил выявить следующую структуру медиа-пространства печатных СМИ, в которой действуют парламентские политические партии (табл. 3.2).
Таблица 3.2
Структура публикаций о парламентских партиях в печатных СМИ за последние 2 недели июня – начала июля 2016 г
	Партия
	Упоминаемость за 20.06-26.06
	Упоминаемость за 27.06-06.07
	Прирост числа сообщ., %
	Медиа-индекс за 20.06-26.06
	Медиа-индекс за  27.06-06.07
	Прирост медиа- индекса (в %)

	
	Кол-во сообщ.
	в %
	Кол-во сообщ.
	в %
	
	Показатель
	в %
	Показатель
	в %
	

	«Единая Россия»
	1040
	50,39%
	1671
	53,08%
	2,69%
	2551
	40,92%
	5626
	53,30%
	12,38%

	КПРФ
	453
	21,95%
	675
	21,44%
	-0,51%
	1965
	31,52%
	2066
	19,57%
	-11,95%

	ЛДПР
	278
	13,47%
	392
	12,45%
	-1,02%
	972
	15,59%
	1548
	14,67%
	-0,93%

	"Справедливая Россия"
	293
	14,20%
	410
	13,02%
	-1,17%
	746
	11,97%
	1315
	12,46%
	0,49%


 
По присутствию информации о партии в печатных СМИ продолжает лидировать «Единая Россия». Публикации о партии власти занимают 53%. Медиа-индекс партии власти  вырос на 12% и занимает 1-е место с 53%.
 
Представленность в печатных СМИ у КПРФ составляет почти 21,4% - доля чуть снизилась. Медиа-индекс КПРФ снизился на 12%, но продолжает занимать 2-е место.
 
Партия Миронова определила ЛДПР по числу сообщений, её доля 13%.

          ЛДПР по представленности занимает 4-ю позицию, уступив «СР» с 12,4%. Показатель её медиа-индекса – на 3-м месте.
Парламентские партии в сети Интернет

 
Контент-анализ, проведенный с помощью аналитической системы «Медиалогия», позволил выявить характер пространства, в котором действуют политические партии в сети Интернет (табл.3.3).
Таблица 3.3.
Структура публикаций о парламентских партиях в сети Интернет за последние 2 недели июня – начала июля 2016 г
	Партия
	Упоминаемость за 20.06-26.06
	Упоминаемость за 27.06-06.07
	Прирост числа сообщ., %
	Медиа-индекс за 20.06-26.06
	Медиа-индекс за  27.06-06.07
	Прирост медиа- индекса (в %)

	
	Кол-во сообщ.
	в %
	Кол-во сообщ.
	в %
	
	Показатель
	в %
	Показатель
	в %
	

	«Единая Россия»
	17493
	55,72%
	26183
	55,56%
	-0,17%
	38272
	55,51%
	57603
	56,47%
	0,97%

	КПРФ
	6201
	19,75%
	8349
	17,72%
	-2,04%
	14754
	21,40%
	15559
	15,25%
	-6,14%

	ЛДПР
	4076
	12,98%
	5882
	12,48%
	-0,50%
	8209
	11,91%
	13850
	13,58%
	1,67%

	"Справедливая Россия"
	3623
	11,54%
	6714
	14,25%
	2,71%
	7715
	11,19%
	14986
	14,69%
	3,50%


«Единой России» принадлежит 55% интернет-пространства.
Вторую строчку занимает КПРФ, которой принадлежит 17,7% упоминаний в интернет-СМИ со снижением в 2%. Медиа-индекс КПРФ – на 2-м месте.
 «СР» - на 3-м месте с 14,2% упоминаний. Медиа-индекс «СР» - также на 3-м месте.

ЛДПР находится на 4-м месте по доле представленности с 12,4%. Показатель медиа-индекса – на последнем месте.

Парламентские партии на ТВ и радио
 
Контент-анализ выявил следующую структуру медиапространства в федеральном ТВ-эфире и на радио, где упоминались политические партии (табл.3.4)
Таблица 3.4
Структура публикаций о партиях на ТВ и радио за последние 2 недели июня – начала июля 2016 г
	Партия
	Упоминаемость за 20.06-26.06
	Упоминаемость за 27.06-06.07
	Прирост числа сообщ., %
	Медиа-индекс за 20.06-26.06
	Медиа-индекс за  27.06-06.07
	Прирост медиа- индекса (в %)

	
	Кол-во сообщ.
	в %
	Кол-во сообщ.
	в %
	
	Показатель
	в %
	Показатель
	в %
	

	«Единая Россия»
	389
	46,20%
	698
	52,80%
	6,60%
	3752
	47,59%
	6522
	52,45%
	4,86%

	КПРФ
	189
	22,45%
	228
	17,25%
	-5,20%
	2237
	28,37%
	1835
	14,76%
	-13,62%

	ЛДПР
	158
	18,76%
	218
	16,49%
	-2,27%
	1199
	15,21%
	1813
	14,58%
	-0,63%

	"Справедливая Россия"
	106
	12,59%
	178
	13,46%
	0,88%
	696
	8,83%
	2265
	18,21%
	9,39%


Большая доля пространства ТВ и радио-эфира принадлежит партии власти (53%). 
КПРФ занимает 2-ю строчку по упоминаемости (17%) и 3-е место по медиа-индексу (снижение на 14,7%). 
ЛДПР принадлежит 3-е место с 16,5% упоминаний на ТВ и радио. Показатель медиа-индекса – на последнем месте.
«Справедливая Россия» занимает 4-е место с 13,4% представленности и 2-е место по медиа-индексу (рост 9%).
Выводы:

1. «Единая Россия» продолжает медленный рост во всех видах СМИ.
2. Показатели КПРФ демонстрируют тенденцию к постепенному снижению, хотя Партия продолжает занимать второе место как суммарно, так и отдельно по всем видам СМИ. 
3. «Справедливая Россия» продолжает находиться впереди «жириновцев» (кроме ТВ). Показатель медиа-индекса в большинстве случаев также выше.
4. ЛДПР в рассматриваемом периоде уступила партии Миронова, кроме ТВ и радио, обосновавшись на 4-м месте. Её медиа-индекс в ряде СМИ также уступил «СР».
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