Россия,  труд,  народовластие,  социализм!
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Отдел по информационно-аналитической работе и 
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	Информационно-политические индексы, характеризующие деятельность парламентских партий: 
печатные СМИ, ТВ, радио, интернет СМИ –  полугодие 2015г.
 


Об эффективности функционирования акторов политического процесса, к числу которых относятся и политические партии, можно судить по достаточно широкому спектру количественных и качественных критериев. Одним из такого рода интегральных показателей является масштаб и характер их присутствия в средствах массовой информации. Он позволяет понять, какие события из партийной жизни вызывают наибольший общественный резонанс, а значит, посредством деятельности информационного сообщества, доходят до избирателя. 
Как известно, именно средства массовой информации во многом формируют общественное мнение и связанные с ним стереотипы мышления. Именно СМИ заметным образом влияют на особенности восприятия тех или иных политических событий и политики, как таковой, каждым отдельным представителем социума и обществом в целом.

 
В связи с этим на основании контент-анализа публикаций федеральных медиа-источников (прессы, радио, телевидения и интернета), используя данные системы анализа и мониторинга СМИ «Медиалогия», отдел ЦК КПРФ по информационно-аналитической работе и проведению выборных кампаний рассчитывает информационно-политические индексы, которые определяются как доля упоминаний о парламентских партиях в информационном пространстве. 

 
При этом за 100% принимается общий объём сообщений обо всех политических силах, представленных в нижней палате Федерального Собрания РФ.

 
Кроме того, учитывается вычисляемый мониторинговой системы «Медиалогия» индекс информационного благоприятствования, который отражает «тональность» (позитив – нейтральность – негатив) и степень яркости информационных сообщений о рассматриваемых политических субъектах.

 
В аналитическую модель включён контент материалов СМИ о деятельности парламентских партий и их фракций в Государственной Думе ФС РФ: «Единой России», КПРФ, ЛДПР и «Справедливой России».
Представленность парламентских партий в СМИ
 
Контент-анализ публикаций СМИ позволил выявить следующую структуру медиа-пространства, в которой действуют парламентские политические партии (табл. 1).
Таблица 1
Структура публикаций о парламентских партиях в СМИ полугодие 2015 г.
	Партия
	Количество сообщений
	Доля в %
	Главная роль
	Медиа- Индекс
	Охват территории (млн)
	Негативный характер упоминаний
	Позитивный характер упоминаний
	Есть цитирование

	«Единая Россия»
	274 158
	49,8%
	140 499
	379 482
	196,6
	3 403
	15 038
	49 304

	КПРФ
	121 038
	22,0%
	54 976
	213 201
	182,5
	4 072
	6 025
	31 583

	ЛДПР
	78 094
	14,2%
	31 382
	183 343
	174,8
	774
	1 927
	22 870

	"Справедливая Россия"
	76 734
	14,0%
	31 363
	138 824
	157,9
	2 666
	2 119
	18 632


 
По итогам полугодия  2015 года «Единая Россия» лидирует как по числу сообщений (49,8%), так и по медиа-индексу, однако общие показатели партии власти несколько ниже, чем по итогам пяти месяцев. Позиции КПРФ стабильны: партия прочно занимаю вторую строчку (22,0%). ЛДПР наконец обошла «Справедливую Россию», заняв третью строчку рейтинга. Отставание общих показателей «справедливороссов» фиксируется на протяжении нескольких месяцев. Вероятно, что отрыв ЛДПР от партии Миронова будет увеличиваться.
 
Тональность освещения всех партий, как и всегда, преимущественно нейтральная.  «Справедливая Россия» на протяжении полугода является единственной партией, число негативных упоминаний о которой выше, чем позитивных. Наибольшее число позитивных упоминаний фиксируется у «Единой России» и этот показатель в несколько раз выше, чем у других партий.
По данным «Медиалогии», за полгода статьи и сообщения о «Единой России» дошли до 196 млн. читателей, материалы с упоминанием КПРФ – до 182 млн. читателей (и этот показатель продолжает расти), ЛДПР – до 174 млн. читателей. Существенно отстает по охвату аудитории «Справедливая Россия» - 157 млн. читателей.

Рассмотрим общие показатели представленности парламентских партий в разных видах СМИ на последние месяцы.

Таблица 2
Структура публикаций о парламентских партиях в СМИ за май и июнь 2015 г.
	Партия
	Упоминаемость в мае
	Упоминаемость в июне
	Прирост числа сообщ., %
	Медиа-Индекс в мае
	Медиа-Индекс в июне
	Прирост Медиа-Индекса., %

	
	Кол-во сообщ.
	в %
	Кол-во сообщ.
	в %
	
	Значе-ние
	в %
	Значе-ние
	в %
	

	«Единая Россия»
	47297
	52,0%
	54648
	48,1%
	-3,9%
	61817
	45,0%
	82140
	37,9%
	-7,1%

	КПРФ
	20555
	22,6%
	24376
	21,5%
	-1,1%
	25520
	18,6%
	53032
	24,4%
	5,9%

	ЛДПР
	11704
	12,9%
	18220
	16,0%
	3,2%
	28891
	21,0%
	45603
	21,0%
	0,0%

	«Справед-ливая Россия»
	11399
	12,5%
	16303
	14,4%
	1,8%
	21161
	15,4%
	36238
	16,7%
	1,3%


Как видно из табл.2, в июне КПРФ и «Единая Россия» демонстрируют небольшой спад упоминаемости в СМИ (1-4%), в то время как на ту же долю увеличилась упоминаемость деятельности ЛДПР и «Справедливой России».
Наибольший прирост медиа-индекса демонстрируют в июне КПРФ и «Справедливая Россия». В целом, все партии в июне освещались СМИ более положительно, чем в мае.
Общее количество сообщений о политических партиях увеличилось. Это связано с большой активностью ряда СМИ в связи с громкими политическими событиями: скандал вокруг досрочных выборов в Госдуму, завершение весенней сессии парламента, текущая региональная избирательная кампания и др.
Представленность парламентских партий в печатных СМИ
 
Контент-анализ публикаций СМИ с помощью системы «Медиалогия» позволил выявить следующую структуру медиа-пространства печатных СМИ, в которой действуют парламентские политические партии (табл. 3).
Таблица 3
Структура публикаций о парламентских партиях в печатных СМИ за полугодие 2015 г.
	Партия
	Упоминаемость за полугодие
	Упоминаемость в мае
	Упоминаемость в июне
	Прирост числа сообщ., %
	Медиа- индекс

	
	Кол-во сообщений
	в %
	Кол-во сообщений
	в %
	Кол-во сообщений
	в %
	
	

	«Единая Россия»
	21927
	47,7%
	3643
	49,5%
	4530
	50,9%
	1,5%
	28 679

	КПРФ
	14239
	31,0%
	2321
	31,5%
	2371
	26,7%
	-4,9%
	25 451

	ЛДПР
	5031
	10,9%
	667
	9,1%
	1064
	12,0%
	2,9%
	15 273

	«Справедливая Россия»
	4781
	10,4%
	733
	10,0%
	929
	10,4%
	0,5%
	12 194


 
По итогам полугодия 

 
По присутствию информации о партии в печатных СМИ продолжает лидировать «Единая Россия». Публикации о партии власти занимают 47,7% пространства печатных СМИ, данный показатель продолжает расти.
 
Внушительное влияние в печатных СМИ имеет КПРФ (31,0%), сильно опережая ЛДПР и «Справедливую Россию», однако активность партии власти снижает этот показатель.  В суммарном медиа-индексе в печатных СМИ за полугодие КПРФ составляет конкуренцию «Единой России», при этом оставляя далеко позади остальных оппонентов.
 
ЛДПР и «Справедливая Россия» имеют схожие позиции. Представленность партий в печатных СМИ невелика. ЛДПР улучшила свою представленность в данном типе СМИ до 10,9%, а вот доля упоминаний «Справедливой России» не изменилась - 10,4%.  

 
Сравнение данных за май и июнь
 
Общее количество сообщений о политических партиях в прессе также увеличилось. 
Прирост демонстрируют практически все партии, кроме КПРФ, которая в прошлом месяце заняла принципиально жесткую позицию по ряду нашумевших вопросов.
 
Рассмотрим динамику представленности партий в печатных СМИ на графике по месяцам 2015 года по количеству сообщений и медиа-индексу (график 1).

График 1
Динамика упоминаемости парламентских партий в печатных СМИ 

за полугодие 2015 г.
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Из графика наглядно видно, как увеличивается упоминаемость всех партий в июне. Наибольший рост демонстрирует «Единая Россия», упоминаемость которой в июне оказалась выше, чем в остальные месяцы полугодия. Рост показателей по сравнению с остальными месяцами фиксируется и у ЛДПР. Показатели КПРФ несколько улучшились после резкого падения в прошлом месяце.
Медиа-индексы парламентских партий в печатных СМИ также демонстрируют тенденцию к росту. «Единая Россия», КПРФ и ЛДПР в июне получили наивысшие показатели по сравнению с прошлыми месяцами.

График 2
Динамика медиа-индекса парламентских партий в печатных СМИ 

за полугодие 2015 г.
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Представленность парламентских партий на ТВ и радио

 
Контент-анализ выявил следующую структуру медиапространства в федеральном ТВ-эфире и на радио, где упоминались политические партии (табл.4)

Таблица 4
Структура публикаций о парламентских партиях на ТВ и за полугодие 2015 г.
	Партия
	Упоминаемость за полугодие
	Упоминаемость в мае
	Упоминаемость в июне
	Прирост числа сообщ., %
	Медиа- индекс

	
	Кол-во сообщений
	в %
	Кол-во сообщений
	в %
	Кол-во сообщений
	в %
	
	

	«Единая Россия»
	5243
	37,1%
	861
	38,1%
	1077
	37,5%
	-0,6%
	30 186

	КПРФ
	3431
	24,3%
	526
	23,3%
	691
	24,1%
	0,8%
	30 828

	ЛДПР
	2840
	20,1%
	369
	16,3%
	617
	21,5%
	5,2%
	39 548

	«Справедливая Россия»
	2609
	18,5%
	503
	22,3%
	486
	16,9%
	-5,3%
	18 799


По итогам полугодия
Большая часть пространства ТВ и радио-эфира по-прежнему принадлежит партии власти (37,1%). По итогам полугодия партия улучшила свои показатели.

КПРФ занимает вторую строчку (24,3%), однако к ее позиции постепенно приближается ЛДПР.
Лидером медиа-индекса на ТВ и радио в очередной раз стала ЛДПР. КПРФ удалось показать второй результат, обойдя «Единую Россию» на несколько процентов. Довольно сильно от первой тройки по показателю медиа-индекса отстает «Справедливая Россия». 
Сравнение данных за май и июнь
Интерес телеканалов и радио к политическим партиям в июне вырос. 
 СМИ проявили больше интереса к КПРФ (+0,8%) и к ЛДПР (+5,2%). Телеканал ЛДПР продолжает работу на кабельном телевидении. По заявлениям партии Жириновского, его обхват на данный момент составляет 10 млн. человек, однако по данным системы «Медиалогия», данный показатель в разы завышен.
Доля представленности «Единой России» и «Справедливой России» несколько снизилась.
 
Рассмотрим динамику представленности партий в на ТВ и радио на графике по месяцам 2015 года по количеству сообщений и медиа-индексу.
График 3
Динамика упоминаемости парламентских партий на ТВ и радио

за полугодие 2015 г.
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Новости политических партий на ТВ и радио в июне упоминались гораздо чаще, чем в прошлом месяце. “Единая Россия” и “Справедливая Россия” обновили свои максимумы за полугодие 2015 года, близка к своим наилучшим показателям и КПРФ.
График 4
Динамика медиа-индекса парламентских партий на ТВ и радио 

за полугодие 2015 г.
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Медиа-индексы политических партий также имеют тенденцию к росту. Наиболее успешным выглядят результаты КПРФ и «Единой России». В июне КПРФ стала лидером по величине медиа-индекса на ТВ и радио.
Представленность парламентских партий в сети Интернет

 
Контент-анализ, проведенный с помощью аналитической системы «Медиалогия» позволил выявить характер пространства, в котором действуют политические партии в сети Интернет (табл.5).
Таблица 5
Структура публикаций о парламентских партиях в сети Интернет за полугодие 2015 г
	Партия
	Упоминаемость за полугодие
	Упоминаемость в мае
	Упоминаемость в июне
	Прирост числа сообщ., %
	Медиа- индекс

	
	Кол-во сообщений
	в %
	Кол-во сообщений
	в %
	Кол-во сообщений
	в %
	
	

	«Единая Россия»
	246988
	50,4%
	42793
	52,6%
	49041
	48,2%
	-4,4%
	320 616

	КПРФ
	103368
	21,1%
	17708
	21,8%
	21314
	20,9%
	-0,8%
	156 921

	ЛДПР
	70223
	14,3%
	10468
	12,9%
	16539
	16,2%
	3,4%
	128 522

	"Справедливая Россия"
	69344
	14,2%
	10363
	12,7%
	14891
	14,6%
	1,9%
	107 831


По итогам полугодия
По итогам полугодия «Единой России» принадлежит 50,4% информационного пространства,  в то время как показатели остальных партий существенно ниже. Тем не менее, данный показатель не растет и даже несколько снижается.
Традиционную вторую строчку занимает КПРФ, которой в структуре упоминаний о партиях принадлежит 21,1% информационного пространства.  Показатель партии по итогам отчетного периода не изменился с прошлого замера.

Показатели ЛДПР и «Справедливой России» несколько выросли. ЛДПР вновь обошла «Справедливую Россию» представленность партии Жириновского в сети Интернет – 14,3%, показатель партии Миронова – 14,2%.
Внушительно позиции «Единой России» выглядят и по показателю медиа-индекса (особенно это заметно на графике 6). За партией власти следует КПРФ с отставанием в два раза, и с отставанием в три раза – «Справедливая Россия» и ЛДПР. 
Сравнение данных за май и июнь
Количество общих публикаций о политических партиях также увеличилось в июне, однако информационное поле партии  поделили иначе. Прирост доли представленности в сети Интернет демонстрируют «Справедливая Россия» и ЛДПР, тогда как показатели КПРФ и «Единой России снизились на 1-4%.
 
Рассмотрим динамику представленности партий в сети Интернет на графике по месяцам 2015 года по количеству сообщений и медиа-индексу.
График 5
Динамика упоминаемости парламентских партий в Интернете 

за полугодие 2015 г.
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Упоминаемость всех партий в сети Интернет в июне демонстрирует рост, однако на графике отчетливо видно, насколько “Единая Россия” далека по упоминаемости от своих оппонентов.
График 6
Динамика медиа-индекса парламентских партий на ТВ и радио 

в Интернете за полугодие 2015 г.
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Динамика медиа-индекса партий в сети Интернет также имеет четкую тенденцию вверх. Довольное резкое увеличение своих позиций и обновление исторического максимума фиксируется у всех партий.
Выводы:
 
1. КПРФ продолжает сохранять вторую позицию как по упоминаемости в СМИ, так и по показателю медиа-индекса. По данным «Медиалогии», за полугодие информация о КПРФ дошла до 182 млн. человек, данный показатель ежемесячно растет. 
 
 2. КПРФ довольно уверенно позиционирует себя в печатных СМИ, прежде всего в газетах, однако интерес к партии в данных видах СМИ и в Интернете за май упал на 1-2%. Представленность партии на радио и телевидении в процентном соотношении к другим партиям несколько улучшилась, а по результатам медиа-индекса на ТВ в июне партия вовсе заняла лидирующее место.
           3. «Единая Россия» сохраняет свое влияние во всех видах СМИ. Наиболее успешно выглядит работа правящей партии в интернете (50,4%). Общее внимание к «Единой России» несколько ослабло на фоне соответствующего увеличения у ЛДПР и «Справедливой России.
          4. «Справедливая Россия» потеряла третью строчку рейтинга представленности партий в СМИ, уступив ее ЛДПР. Отставание «СР» от партии Жириновского продолжает расти, предпосылок к улучшению ситуации у «справедливороссов» пока нет.
 
5.   Общий интерес СМИ к политическим партиям в июне значительно вырос из-за череды скандальных новостей, прежде всего из-за дискуссии вокруг досрочных выборов в Госдуму.
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